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Miesto stretnutia pedagogickeho klubu

Stredna priemyselna Skola stavebna a
geodeticka v Kosiciach, Lermontovova 1, 04001
KoSice - mestska Cast Staré Mesto

9. Meno koordinatora pedagogického klubu

Ing. Mdria Gonkova

10. Odkaz na webové sidlo zverejnenej
spravy

http://www.stavke.sk/?page_id=3913

11. Manazérske zhrnutie:

Vzdelavanie ¢lenov klubu v oblasti origindlnych spdsobov pribliZzenia uciva na danu tému pri

vyuzivani digitdlnych technoldgii, ziskavanie digitalnych zru¢nosti a ich implementaciu do

vzdeldvacieho procesu.

Kratka anotacia:

. Vymedzenie pojmov stratégie a metddy vo vyucovacom procese

. Analyza v sucasnosti implementovanych stratégii a metdd vo vyucovani
. Vyuzitie IKT

° Diskusia a vymena skusenosti medzi ¢lenmi klubu — praktické rady a tipy

Klucové slova:

- content gap analyzer
- Skyscraper stratégia
- Middleman metéda




e Hlavné body, témy stretnutia, zhrnutie priebehu stretnutia:
Téma stretnutia: SOE V.
Hlavné body:

e Ako spravit content gap analyzu.

e Ako napisat hodnotny ¢lanok na blog na zaklade dat.

e Ako funguje middleman linkbuildingova stratégia.

e Ako nakupovat spatné odkazy z velkych médii a zvySovat autoritu domény.

o Co robit, ked zaénu na web smerovat nekvalitné spamové odkazy.

e Aké nastroje a rozsirenia potrebujeme k SEO a ako sa s nimi pracuje.

e 10 tipov a trikov, ktoré by mal poznat kazdy, kto sa chce venovat SEO dlhodobo.

Analyza su¢asného stavu v implementacii aktivizujucich metod vyucovania:

- ¢lenovia klubu sa zhodli v tom, Ze aktualne trendy a tendencie vyvoja digitdlneho
marketingu podnecuju neustaly vyvoj didaktickej techniky a metodoldgie, zhodnotili aktualny stav
implementacie aktivizujucich metdd vyucovania pri rozvijani pocitaCovej gramotnosti.

Zhrnutie priebehu stretnutia:

Ulohou stretnutia bolo oboznamit ¢lenov klubu o tvorbe obsahu content gap analyze. Pregli
sme si Skyscraper stratégiu pri tvoreni hodnotného obsahu pre pouZivatelov a vyhladavace. Ukazali
sme si, ako vdaka metdde linkbuilindingu zvanej middleman ziskat kvalitné spatné odkazy na svoj
web. Naudili sme sa, ako sa chranit proti odkazovym spamom a linkbuildingovym Utokom zo strany
konkurencie. Vsetky tieto techniky, metddy a postupy sme si ukazali a vysvetlili na praktickych
prikladoch z praxe.

Clenovia klubu konstatovali, ze online (digitalny) marketing je v neustalom procese, preto je
potrebné inovovat a prispésobovat obsah tematického planu vyucovacieho predmetu digitalny
marketing.

Diskusia a vymena skusenosti:

V tejto Casti pedagdgovia diskutovali o danej téme, opisali, preco je potrebné pracovat
s nastrojmi, pojmami, postupmi a technolégiami. Konstatovali, Ze pripravit efektivnu SEO stratégiu
nie je to len o ziskavani dat, ale aj o spravnom vyhodnoteni a nastaveni stratégie, ktora bude
fungovat v praxi. SEO je naozaj komplexna oblast online marketingu, kde len vediet zakladné poucky
nestaci.

V dalsej Casti nasledovala diskusia ¢lenov klubu o tom, aké aktivizujuice metddy vyucovania sa
Vyuziju na vyucovacich hodinach predmetu digitalny marketing. V zavere diskusie poukazali na
potrebu najdenia optimalnej miery vyuzivania aktivizujucich metdd vyucovania.




12.

Zavery a odporicania:

Stretnutie prebiehalo v sulade s rdmcovym programom ,Pokrocilé SOE stratégie a tipy“.

Vyucovacie hodiny je potrebné organizovat tak, aby Ziaci boli aktivnym prvkom vyucéovacej hodiny.
Aplikovat stratégie a metddy vyuc€ovania, ktoré umoznia Ziakom byt aktivnymi. Dat priestor Ziakom
na pracu v skupinach, kde sa rozvija ich schopnost kooperovat a akceptovat sa navzajom.

13. Vypracoval (meno, priezvisko) | Ing. Méaria Gorikova
14, Datum 06.04.2021
15. Podpis
16. Schvalil (meno, priezvisko) Ing. Eva Liptdkova
17. Datum
18. Podpis
Priloha: Fotodokumentacia zo stretnutia online pedagogického klubu
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Manazérske zhrnutie:

Vzdelavanie ¢lenov klubu v oblasti originalnych spdsobov pribliZzenia uciva na danu tému pri
vyuzivani digitalnych technoldgii a implementdcia do vzdelavacieho procesu.

Kratka anotdcia:
- Online inzercia v reklamnej sieti Google
- Vyuzitie IKT- vyuZitie platformy Google Ads
- Diskusia a vymena skusenosti medzi ¢lenmi klubu — praktické rady a tipy

Klticové slova:
- Google AdWords
- Sklik
- Etarget
- Facebook Ads
- AdSence

11. Hlavné body, témy stretnutia, zhrnutie priebehu stretnutia:
Témy stretnutia: PPC kampane .
Hlavné body:

e Ako funguje kampan v Ads

e ZaloZenie a zakladné nastavenie lctu — Google AdWords
e Google Ads pre Vyhladavaciu siet

e Google Ads pre Obsahovu siet

e Meranie v sluzbe Google Ads

e Videoreklama v sluzbe Google Ads

e Shopping ads

Zhrnutie priebehu stretnutia:

Ulohou stretnutia bolo pochopit, ¢o je Google Ads (v minulosti Adwords), ktory umoZfiuje online
inzerciu v reklamnej sieti Google. PPC systémy si novodobym trendom online marketingu, ktory
otvara konkurencny priestor i podnikom, ktoré nemaju tak velké prileZitosti prerazit na trhu ¢i uz z
dovodu Specifického segmentu, na ktory cielia, alebo z finanéného hladiska. Skratka PPC inymi
slovami Pay per click, znamen3, Ze za uverejnenu reklamu plati kazdy v momente, ked'klikne na
inzerat. Tieto reklamy funguju na principe aukcie — ¢im vyssia cena, ktoru ste ochotni platit za klik,
tym vyssia pravdepodobnost, Ze sa vasa inzercia zobrazi ako prva v poradi. Existuje vSak este druha
zlozka PPC systémov, a to tzv. Obsahove;j siete. V nich si mozno PPC systém predstavit ako
sprostredkovatela, ktory médiam (webovym strankam) umoziiuje zarabat na ich reklamnom
priestore a obstaravatelom umozriuje $irit ich reklamné oznamenie medzi beznych uZivatelov
internetu. Webové stranky teda ponukaju systému svoj priestor a ten k nim (na oplatku) posiela



http://www.sklik.cz/
http://www.etarget.cz/
http://www.facebook.com/advertising/

reklamy zadavatelov.
Analyza stcasného stavu v implementdcii aktivizujicich metéd vyucovania:

Clenovia klubu konstatovali, Ze inovativne napady rozvijaju vzdelavanie v oblasti vyuZivania
digitalnych technoldgii vo vyucovacom procese i v kazdodennej praxi.

Diskusia a vymena skusenosti:

V tejto Casti pedagdgovia diskutovali o danej téme, zhodli sa na tom, Ze PPC systémy su jednou z
najpouzivanejsich oblasti vykonnostného marketingu a tieZ (na pojmy a ich prelinanie)
najkomplikovanejsie.

V dalSej ¢asti nasledovala diskusia ¢lenov klubu o tom, aké inovativhe metédy a digitalne
technoldgie sa vyuZiju na vyucovacich hodinach predmetu digitalny marketing. Zhodnotili aktudiny
stav implementacie aktivizujicich metdd vyucovania pri rozvijani pocitacovej gramotnosti, ktory
zavisi aj od prace ucitela a tiez, Ze mnohi Ziaci maju problémy pracovat v skupine a kooperovat so
spoluziakmi, ale nemaju problém n3ajst informacie na internete.

12. Zavery a odporucania:
Stretnutie prebiehalo v sulade s rdmcovym programom ,,PPC systémy, predstavenie Google
Ads“. Clenovia klubu boli uvedeni do sveta Google Adwords, ktory je reklamnym systémom

prevadzkovany svetovo najpouzivanejSim vyhladdvacom Google . Bol spusteny uz v roku 2000.
Google AdWords umoziuje inzerciu vo vyhladavaci Google, partnerskych vyhladavacoch a

kontextovu reklamu v obsahovej reklamnej sieti, ktora zahffia desattisice partnerskych webov po
celom svete. Najvyznamnejsim serverom obsahovej siete Google je YouTube .

Zhodli sa na tom, Ze vyucovacie hodiny organizovat tak, aby sa dal priestor Ziakom na pracu v
skupinach, kde sa rozvija ich schopnost argumentovat v prospech svojho stanoviska. Zabezpecit
Ziakom moznosti ziskat potrebné digitalne zruénosti a skisenosti nevyhnutné pre vyvijajlce sa
spolocenské a pracovné prostredie. Vyucovacie hodiny postavit na skutoénych pripadovych studiach
a beznych obchodnych situaciach, aby si Ziaci mohli vyvijat know-how v oblasti marketingu a sluZieb,
ktoré mozu neskér uplatnit v praxi.

13. Vypracoval (meno, priezvisko) | Ing. Méaria Gorikova
14, Déatum 22.04.2021

15. Podpis

16. Schvalil (meno, priezvisko) Ing. Eva Liptdkova
17. Datum

18. Podpis

Priloha: Fotodokumentécia zo stretnutia online pedagogického klubu



http://adwords.google.com/
http://www.google.cz/
http://www.youtube.com/
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