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Manazérske zhrnutie:

Vzdelavanie ¢lenov klubu v oblasti tvorby a posielanie emailov, jeho vyuZivanie, ziskavanie tipov,
navodov a jeho implementdcia do vzdeldvacieho procesu.

Kratka anotacia:
e Vymedzenie pojmu e-mail
e Analyza v sucasnosti implementovanych stratégii a metdd vo vyucovani
o VyuZitie IKT
e Diskusia a vymena skusenosti medzi ¢lenmi klubu — praktické rady a tipy

KPuacové slova:

. e-mail

. builder

. responzivne e-maily

. subor HTML

. CMS

. CTR

11. Hlavné body, témy stretnutia, zhrnutie priebehu stretnutia:

Téma stretnutia: Tvorba a posielanie emailov.

Hlavné body:
e Pisanie a odosielanie emailov.

e UloZenie rozpisaného emailu.
e Zobrazenie alebo otvorenie konceptu emailu.
e Zmena predvoleného priecinka pre odoslané emaily.

Analyza sucasného stavu v implementacii aktivizujicich metéd vyucovania:

e Clenovia klubu zhodnotili aktudlny stav implementdcie aktivizujicich metdd vyucovania pri
rozvijani pocitacovej gramotnosti.

Zhrnutie priebehu stretnutia:

Ulohou stretnutia bolo oboznamit €lenov klubu o tvorbe a posielani e-mailov, o spdsoboch,
ako riesit dizajn email marketingu, ¢o je vlastne na mieru vytvorena grafika alebo HTML kdod. Ak ale
na takéto rieSenie nemame zdroje a nie sme technicky zdatny, vyuZili sme aj volne dostupné
Sablony, ktoré sme si do istej miery prisp6sobili. Pri tvorbe e-mailu sme vyuzili aj online nastroje
(builders), pomocou ktorych sme jednoduchym sp6sobom email vyskladali podla seba alebo
editovali uz vytvorené sablony.

Vysvetlili sme si, na ¢o si dat pri tvorbe e-mailu a vybere nastroja pozor a tiez, Ze pri tvorbe emailov
sa CastejSie pouziva HTML kdd, ktory zarudi lepSie optimalizované a responzivne e-maily. Ak sme




pouzili jeden z template buildrov, pri exporte sme zvolili prave sibor HTML. Tento HTML kéd sme
potom vlozili do svojho CMS alebo emailingového systému.

Clenovia klubu sa tiez nauéili na stranke iCloud.com pisat a odosielat emaily, ukladat si koncepty
emailov na neskor alebo zmenit predvoleny priec¢inok na ukladanie odoslanych emailov.

Diskusia a vymena skisenosti:

V tejto Casti pedagdgovia diskutovali o danej téme a konstatovali, Ze ak chceme emailovu
komunikaciu zlepsit, je potrebné zdokonalenie vizualnej stranky pomocou email $ablén. Atraktivny
dizajn vie nepochybne zaujat a nie len to. Dobre zvladnuty dizajn, ktory je funkény a uZivatelsky
priatelsky, vie vyrazne zvysit pocet preklikov na stranku (CTR — click through rate).

V dalsej ¢asti nasledovala diskusia ¢lenov klubu o tom, aké aktivizujice metddy vyucovania
sa vyuZiju na vyucovacich hodinach predmetu digitalny marketing. V zdvere diskusie poukazali na
potrebu najdenia optimalnej miery vyuzivania aktivizujucich metdd vyucovania.

12. Zavery a odporucania:

Stretnutie prebiehalo v sulade s ramcovym programom ,,Systémy na spravu,
dizajnovanie emailov”.

Vyudovacie hodiny je potrebné organizovat tak, aby Ziaci boli aktivnhym prvkom
vyuéovacej hodiny. Aplikovat stratégie a metddy vyuéovania, ktoré umoznia Ziakom byt aktivhymi.
Dat priestor Ziakom na pracu v skupinach, kde sa rozvija ich schopnost kooperovat a akceptovat sa
navzajom.

13. Vypracoval (meno, priezvisko) | Ing. Maria Gonkova
14. Déatum 08.04.2022
15. Podpis
16. Schvalil (meno, priezvisko) Ing. Eva Liptakova
17. Datum
18. Podpis

Priloha:

Fotodokumentacia zo stretnutia online pedagogického klubu
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11. Manazérske zhrnutie:

Vzdeldvanie ¢lenov klubu v oblasti origindlnych sposobov priblizenia uciva na dand tému: ,, Video
marketing L. pri vyuZivani digitdlnych technoldgii a rozvoja informatického myslenia, ziskavanie
digitalnych zrucnosti a ich implementaciu do vzdelavacieho procesu.

Kratka anotdcia:
- Vymedzenie pojmu video marketing
- VyuiZitie IKT
- Diskusia a vymena skusenosti medzi ¢lenmi klubu — praktické rady a tipy

Klacové slova:
- video marketing
- metriky
- publikum
- YouTube

12. Hlavné body, témy stretnutia, zhrnutie priebehu stretnutia:
Téma stretnutia: Video marketing [.
Hlavné body:

e Definicia video marketingu

e Ako funguje video marketing

e Priklady video marketingu

e Vyhody video marketingu

e \yzvy video marketingu

e Osvedcené postupy pre video marketing

Zhrnutie priebehu stretnutia:

Ulohou stretnutia bolo pochopit, Ze video marketing predstavuje pre znacky
emocionalne putavy spbsob, ako sa spojit so zdkaznikmi a uputat ich pozornost v digitalne
preplnenom svete. Ide o marketingovu techniku, pri ktorej sa vytvara a zdiela hodnotny, relevantny
a konzistentny obsah za Ucelom zaujat a ziskat si jasne uréené publikum a to vsetko s ciefom
dosiahnut takd reakciu zakaznika, ktora prinesie zisk. Kli¢ovym slovhym spojenim je hodnotny
obsah. Vysvetlili sme si, Ze ide vlastne o marketingovu stratégiu, pri ktorej znacka vytvara vide3,
ktoré nejakym sp6sobom propaguju spoloc¢nost, podporuju predaj, zvySuji povedomie o produktoch
alebo sluzbach alebo oslovuju zakaznikov. Video marketing je zaloZeny na Udajoch, takze je
potrebné monitorovat rézne metriky a sledovat zapojenie zakaznikov. Strategicky video marketing
zohladnuje ciele a metriky znacky, ako aj polohu zédkaznikov v predajnom lieviku. Pre efektivne
zacielenie na publikum je nevyhnutné uréit, kde budu videa umiestnené a v akom kontexte sa
zobrazia. Pokroky v dynamickom videu a priame partnerstva medzi znackami
zlepsia prispOdsobenie videa, zacielenie na publikum a pouZivatelskd skisenost . Ak chceme



https://business.adobe.com/glossary/audience-targeting.html
https://business.adobe.com/glossary/personalization.html
https://business.adobe.com/glossary/user-experience.html

vytvorit svoju video marketingovu stratégiu, ¢lenovia klubu pochopili, Ze je nutné si vy€lenit nejaky
rozpocet na video — prinajmensom slusné vybavenie, dobry softvér na strih a aj ¢as na jeho
vytvorenie. Rozpravanie pribehov je dolezité vo videu. Nestaci jednoducho rozpravat svoje pribehy,
ale aj pri tom zaujat publikum. Pre marketingové videa nie je stanovena dizka, ale vieobecné
pravidlo hovori, Ze kratSie je lepsie. Je potrebné zverejriovat vided na web, odovzdat na YouTube
vlastneny spolo¢nostou Google a na vsetkych kanaloch socidlnych médii. Potom je nutné propago-
vat a sledovat metriky a Statistiky, aby sa zistilo, ktoré videa su najlepsie a preco.

Ukazali sme si, ako pozdvihneme osvedéené postupy video marketingu. Je potrebné pracovat na
tom, aby boli efektivnejsie. Je to zakladny kamen marketingového Usilia znacky.

Analyza stcasného stavu v implementdcii aktivizujicich metéd vyucovania:

Clenovia klubu konstatovali, Ze inovativne metddy rozvijaju vzdeldvanie v oblasti
vyuzivania digitalnych technoldgii vo vyu¢ovacom procese i v kazdodennej praxi.

Diskusia a vymena skusenosti:

V tejto Casti pedagdgovia diskutovali o danej téme, zhodli sa na tom, Ze video
marketing je viade na internete. Video pomaha spojit sa s publikom . Dnes je velka ¢ast
marketingového Usilia spolo¢nosti navrhnuta tak, aby pomohla vybudovat déveru. Video je most,
ktory spaja to, ¢o hovorime, s tym, kym skutoéne sme, a umozriuje zdkaznikom nahliadnut za oponu
a spoznat znacku. Video je zlatd bara SEO , ktord pomdaha budovat spatné odkazy na uréenu
stranku, zvysuje lajky a zdielania, zvySuje navstevnost danej stranky a zvysuje uchovavanie
informacii . Ak zdkaznici len nieco pocuju, je pravdepodobné, Ze o tri dni neskor si zachovaju asi 10 %
tychto informdcii. naopak, ak to, ¢o pocuju, sprevadzaju relevantné snimky, zachovaju si v priemere
65 % tychto informacii o tri dni neskoér. Potencialni zakaznici tiez miluju video, ¢o znamen3, Ze dobry
video marketing moze prilakat novych navitevnikov. Styrikrat tolko zékaznikov by si radsej pozrelo
produktové video , ako by si precitalo popis produktu. Po zhliadnuti videa maju zdkaznici o 64 — 85 %
vyssiu pravdepodobnost, Ze uskutoénia nakup .

V dalsej ¢asti nasledovala diskusia ¢lenov klubu o tom, aké inovativne metddy a
digitalne technolégie sa vyuziju na vyuc€ovacich hodindch predmetu digitalny marketing. Zhodnotili
aktualny stav implementacie aktivizujlucich metdd vyucovania pri rozvijani pocitacovej gramotnosti,
ktory zavisi aj od prace ucitela a tiez, Ze mnohi Ziaci maju problémy kooperovat so spoluziakmi, ale
nemaju problém najst informacie na internete.

Zavery a odporucania:

Stretnutie prebiehalo v stlade s rAmcovym programom. Clenovia klubu pochopili, ze
video marketing sa da pouzit na vietko od budovania vztahu so zakaznikmi aZ po propagaciu
znacky, sluZieb alebo produktov. Okrem toho mdéze video marketing sluzit ako médium na
prezentovanie navodov, propagovanie odporucani zakaznikov, Zivé vysielanie udalosti a
poskytovanie virusového (zabavného) obsahu.

Je potrebné zabezpedit Ziakom moznosti ziskat potrebné digitélne zruénosti a skisenosti
nevyhnutné pre vyvijajuce sa spolocenské a pracovné prostredie 21. storocia.
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