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Miesto stretnutia pedagogického klubu Stredna priemyselna $kola stavebnd a
geodeticka v KoSiciach, Lermontovova 1, 04001
KoSice - mestska cast Staré Mesto

9. Meno koordinatora pedagogického klubu | Ing. Méria Gorikova

10. Odkaz na webové sidlo zverejnenej http://www.stavke.sk/?page_id=3913
spravy

11. Manazérske zhrnutie:

Vzdelavanie ¢lenov klubu s cieflom rozvoja informatického myslenia a technickych
zrucnosti v oblasti spracovania informdcii ziskanych z digitalnych zdrojov.

Kréatka anotécia:
- Zacielenie reklam
- Vyuzitie IKT- Vyhladavania Google, Obsahova siet
- Diskusia a vymena skusenosti medzi ¢lenmi klubu — praktické rady a tipy

KPucové slova:
- Google Ads
- remarketing
- klucové slova
- Chromecast

o Hlavné body, témy stretnutia, zhrnutie priebehu stretnutia:
Téma stretnutia: PPC kampane Il
Hlavné body:

e Zacielenie na publikum




e Zacielenie na obsah
e Zacielenie na zariadenie

Zhrnutie priebehu stretnutia:

Ulohou stretnutia bolo oboznamit sa s reklamou Google Ads, ktord je tvorena tromi
najhlavnejsimi prvkami — klt€¢ovymi slovami, na ktoré sa reklama cieli, putavym textom a vstupnou
strankou, kam maju byt pouZivatelia smerovani. Clenovia klubu reklamu cielili na uréité klic¢ové
slova, ktoré si spisali do vytvoreného zoznamu v Google Ads. Cielili na kl'icové slova alebo frazy,
ktoré ludia s najva¢sou pravdepodobnostou zadavaju do vyhladavada Google, ked' hladaju nejaky
produkt alebo sluzbu. Jednalo sa o primarne cielenie reklamy. Aby sa reklama zobrazovala tomu
spravnemu publiku, vyuZili funkciu negativnych kltc¢ovych slov. Vdaka remarketingu cielili aj na
potenciadlnych zdkaznikov, ktori uz navstivili stranku, no nedokoncili nakup. Remarketing je funkcia,
ktord nastavili v sluzbe Google Ads a je dostupna pre platformy Vyhladavanie Google, Obsahova siet
Google, YouTube alebo Gmail. Zacielili tak jednu reklamu na viacero stranok o urcitej téme naraz.

Analyza sucasného stavu v implementicii aktivizujicich metéd vyucovania:

Motivacia pedagdgov a Ziakov pracovat s réznymi informacénymi zdrojmi, ktoré podporuju
sposobilost prijimat, analyzovat a interpretovat medialne obsahy a aktivne sa zG¢astriovat procesu
medidlnej komunikacie. Pozornost pedagogickym pracovnikom, rozvoju a podpore ich kompetencii,
zrucnosti a skisenosti s digitdlnymi technoldgiami.

Diskusia a vymena skusenosti:

V tejto Casti pedagdgovia diskutovali o danej téme a zhodli sa na tom, Ze pri vybere
viacerych sp6sobov zacielenia v Obsahovej sieti zavisi Uspech od nastaveni siete.
V dalsej ¢asti nasledovala diskusia ¢lenov klubu o aplikovatelnosti ziskanych poznatkov do
vyucovacieho procesu.

12. Zavery a odporicania:
Stretnutie prebiehalo v sulade s rdmcovym programom , Cielenie reklam, vyhladavacie

kampane®. Clenovia klubu sa oboznamili s reklamou Google Ads, ktora umozriuje zacielenie reklamy
podla viacerych kritérii.

Vyucovacie hodiny viest k formovaniu aktivnych zru¢nosti v oblasti spracovania informacii ziskanych
z digitalnych zdrojov.

13. Vypracoval (meno, priezvisko) | Ing. Méaria Gorikova
14, Datum 13.05.2021
15. Podpis
16. Schvalil (meno, priezvisko) Ing. Eva Liptdkova
17. Déatum
18. Podpis

Priloha:

Prezencna listina zo stretnutia pedagogického klubu
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11. Manazérske zhrnutie:

Vzdelavanie ¢lenov klubu v oblasti origindlnych spdsobov pribliZzenia uciva na danu
tému pri vyuzivani digitalnych technoldgii a rozvoja informatického myslenia, ziskavanie digitalnych
zrucnosti a ich implementdciu do vzdelavacieho procesu.

Kratka anotacia:
- Vyutzitie IKT
- Diskusia a vymena skusenosti medzi ¢lenmi klubu — praktické rady a tipy

KPacové slova:
- Banner
- Google Ads, Youtube
- Brand Lift
- In-stream reklama
- In-stream TrueView for Action
- In-stream TrueView for Shopping
- Nepreskoditelna videoreklama
- Discovery




e Hlavné body, témy stretnutia, zhrnutie priebehu stretnutia:
Téma stretnutia: PPC kampane Ill.

Hlavné body:

o Co je bannerova reklama?

e Ako na dokonall banerovu reklamu

e Postup pri bannerovej reklame

e Vnimanie banerovej reklamy

e Kde sa budu bannery zobrazovat

¢ Nakupovanie z bannerov

e Video reklama

e Ako vybrat spravny format videoreklamy na Youtube
e Dostupné video formaty a ich ciele

e Tipy pre tvorbu video kreativy

Ulohou stretnutia bolo pochopit, ¢o je bannerova reklama a ako ju zabezpetit pomocou
platformy Google Ads. ISlo o druh reklamy zobrazujucej graficky motiv (obrazok alebo animdciu
posolstva) na najvacsich slovenskych strankach s preklikom na konkrétny web. Vysvetlili sme si, Ze
na podani bannerovej reklamy zalezi v mnohom od mozZnosti reklamnej siete, ktoru sa rozhodneme
vyuzit. NajcastejSie ide o cielenie demografické a geografické, teda definovanie publika v ramci jeho
polohy, veku, pripadne rodi¢ovského statusu. Zdéraznilo sa, Ze ako prvé je potrebné si stanovat ciele
a ¢o teda reklamnou kampanou sledujeme. To zahffia aj ¢o najpresnejsie urcenie cielovej skupiny,
t. j. koho chceme reklamou oslovit. Ukézali sme si ako bannerovu reklamu robit spravne a hlavne
poctivo. Pomocou Google Ads sme sa naucili sprostredkovat graficki reklamu alebo video reklamu
na zaklade cielenia na Youtube. Vdaka videokampaniam dokazeme zvysit zasah reklamy ¢i
povedomie o znacke, priviest relevantného pouzivatela na web a vdaka tomu nakoniec aj zvysit
predaje. Spravne nastavenie videokampani je doleZité, ale eSte dbleZitejSie je vediet sa pohrat s
kreativitou. Hlavny Uspech videokampani spociva v silnej a putavej video kreative. Jedine t4 zaisti, Ze
si divak reklamu zapamata a tak dosiahneme svoje ciele. Prvych 5 sekind videa je najdélezitejsich.
Pocas tejto doby musime divaka reklamou oslovit tak, aby video zhliadol aZz do konca. Ak hlavné
oznamenie pride az potom, divak reklamu jednoducho preskoci a my mu nestihneme ni¢ oznamit.
Ak ste dostatocne kreativni, moZete video postavit na postupnom budovani pribehu. V tomto
pripade ale plati, Ze Uvod videa musi byt natolko putavy, mysteriézny alebo prekvapivy, ze udrzi
divaka v o¢akavani, ¢o pride na konci. Nikdy to netreba prehariat s dizkou videa. DIhé minttové
reklamy ¢loveka vo vela pripadoch nudia a sledovanost do konca je vac¢sinou nizka. Video musi byt
prijemné ako vizudlne, tak zvukovo. KedZe v dnesnej dobe divaci sleduju YouTube prevaZne cez
mobilny telefdn, je potrebné, aby produkt dobre videli. Video kreativu preto musime prisp6sobit aj
mobilnym formatom. V dnesnej dobe velmi dobre funguju pribehy. Video je potom pre divdka
lakavejsie a opat pbsobi na jeho city a emdcie.

Analyza su¢asného stavu v implementacii aktivizujucich metod vyucovania:

Clenovia klubu konstatovali, Ze inovativne metddy rozvijaju vzdeldvanie v oblasti
vyuzivania digitalnych technoldgii vo vyu¢ovacom procese i v kazdodennej praxi.




Diskusia a vymena skusenosti:

V tejto Casti pedagdgovia diskutovali o danej téme, zhodli sa na tom, Ze video
reklama je rovnako ako bannerova reklama velmi zavisla od vizudlneho spracovania. Navyse je ju
vacsinou mozné preskocit po niekolkych sekundach. Preto je velmi dolezité zaujat pouzivatelov uz
v samotnom Uvode. Obidva formaty slizZia predovsetkym na zviditelnenie znacky, novej produktovej
rady, pripravovanych akcii, udalosti a podobne. MozZno ich tiez vyuzit ako efektivne nastroje na
privadzanie zakaznikov a tvorbu ziskov.
V dalsej ¢asti nasledovala diskusia ¢lenov klubu o tom, aké inovativne metddy a digitalne
technoldgie sa vyuZiju na vyucovacich hodinach predmetu digitalny marketing. Zhodnotili aktudlny
stav implementacie aktivizujicich metdd vyucovania pri rozvijani pocitacovej gramotnosti, ktory
zavisi aj od prace ucitela.

12. Zavery a odporicania:

Stretnutie prebiehalo v sulade s rdmcovym programom ,Bannerové kampane, video
reklama“. Clenovia klubu pochopili, Ze bannerova reklama zobrazovand na ostatnych weboch je
Casto triom v oku pouzivatelov. Problémom byva jej mizerny vzhlad, nespravne zacielenie,

a nedostatoc¢né obmedzenie frekvencie zobrazovania. Nevhodnym zaobchadzanim s tymto
marketingovym nastrojom sa u pouzivatelov vyvinula tzv. bannerova slepota, a stale vo vacsej miere
sa vyuZivaju nastroje na blokovanie takychto reklam. Aj napriek tomu je stdle mozné ju efektivne
vyuzit. Mo6ze slizit na ziskavanie novych navstevnikov webu, alebo na pripomenutie minulym
navstevnikom webu, aby dokoncili svoju objednavku. YouTube ako druhy najvacsi vyhladavac na
svete nam moze pomdct zvysit dosah nasich reklam a zaroven posilnit znacku.

Na zaver ¢lenovia klubu odporudili vyuéovacie hodiny organizovat tak, aby Ziaci boli
aktivnym prvkom vyucovacej hodiny. Je potrebné zabezpecit Ziakom moznosti ziskat potrebné
digitalne zrucnosti a skisenosti nevyhnutné pre vyvijajlce sa spolocenské a pracovné prostredie 21.

storocia.
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