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- Manazérske zhrnutie:
Vzdelavanie ¢lenov klubu vo vytvarani a vyuZivani inovativnych metodik, nastrojov a pomdcok
s cielom rozvoja kritického a kreativneho myslenia Ziakov a Studentov pri praci s digitalnymi

technoldgiami.

Kratka anotacia:

° Video marketing II.
° Vyuzitie IKT- tvorba obsahu videa
. Diskusia a vymena skusenosti medzi clenmi klubu — praktické rady a tipy

Kl'acové slova:
- landing page
- webinar
- timecode
- CTA prvky
- Dabing
- voiceover

11. Hlavné body, témy stretnutia, zhrnutie priebehu stretnutia:
Témy stretnutia: Video marketing I1.
Hlavné body:

e Preco je tvorba videa tak dole7ita?
o Ako na efektivne video.

e Na ¢osidat privideotvorbe pozor?
e Video obsah.

Zhrnutie priebehu stretnutia:

Ulohou stretnutia bolo vediet vytvorit video, ktoré ma v marketingu naozaj $iroké
pole vyuZitia - oZivenie ¢lanku na blogu, predstavenie nového produktu, doplnenie landing page
alebo ako neodmyslitelnt sicast webinarov. Naudili sme sa aké nastroje a vybavenie pouzivat pri
tvorbe videi a ako na to, aby video bolo efektivne. KedZe video ma zaujat pozornost, vytvarali sme
atraktivne, relevantné vizualne prvky, ktoré by uputali pozornost — napr. ak bol vo videu
dialog, pridali sme titulky a CTA prvky priamo do spotu, ked' je divak hlboko zaujaty dejom.

V Uvode stretnutia sme si vysvetlili, Ze video marketing skratka umozZnuje odovzdat informacie
efektivnejsie a za krat$i ¢as. Clenovia klubu sa snaZili vytvorit jednoduchy popis videa, napisali
jasny a informativny nazov videa, v popise videa zd6raznili 2-3 vyhody, ktoré sa ziskaju po pozerani
videa. Ak bolo video dlhsie, pridali tzv. timecode, aby sa dalo prekliknit na td ¢ast videa, ktord ich
zaujima. Snazili sa byt kreativni a skusali spravit vided ¢o najviac putavo. Pamétali na to, Ze kvalita,
nie mnozstvo, je pravidlom Cislo jedna pri vytvarani UZzasného video marketingu.




Analyza sucasného stavu v implementdcii aktivizujucich metéd vyucovania:

Praca pedagdga sa orientuje na samostatny, kreativny pristup k moZnostiam, ako sa
na tvorbu videa pozerat. Video by malo divakovi odhalit nové skutoc¢nosti a pdsobit na neho
presvedcivo, idedlne ho zaujat pribehom a vyvolat v iom zamyslenie sa nad danou témou. Malo by
tieZ jednoducho komunikovat s potencidlnym zédkaznikom a zretelne mu vysvetlit svoju podstatu.
Plati, Ze aj ten najlepsi produkt potrebuje video reklamu a opacne, zZe zly produkt sa dlho predavat
nebude ani so super videom.

12. Diskusia a vymena skudsenosti:

V tejto Casti pedagdgovia diskutovali o danej téme, zhodli sa na tom, Ze video
pomaha zvysit navstevnost i atraktivitu webu. V priemere stravia ludia az 2,6—krat viac ¢asu na
strankach, na ktorych je vloZené video, nez na tych, na ktorych nie je. Video za posledné roky
nabera Coraz viac na sile a [udia konzumuju viac video obsahu ako kedykolvek predtym. Dobre
spracované video méze mat velky vplyv na Uspech kampane, dosiahnuté vysledky a predaje. Je to
tiez efektivny nastroj, ako si vybudovat s ludmi hlbsi vztah a prepojit ich viac so znackou.

V dalsej ¢asti nasledovala diskusia ¢lenov klubu o aplikovatelnosti ziskanych poznatkov do
vyucovacieho procesu.

13. Zavery a odporucania:

Stretnutie prebiehalo v stlade s rdmcovym programom , Ako tvorit video obsah.”.
Clenovia klubu boli uvedeni do sveta tvorby videa. Pochopili, Ze video musi predovietkym nejakym
spbsobom odkomunikovat obsah. V prvom rade to bude vizualne — natoéenymi zdbermi na danu
tému. Video méze byt doplnené animaciou grafiky, titulkami, hudobnym podkladom pocas
rozhovoru alebo dabingom/voiceoverom. Je podstatné uvedomit si, ¢o ideme ponukat, pre aku
ciefovu skupinu je sluzba alebo produkt uréeny, kde bude video prezentované. Napr. v televizii, na
Facebooku, na webstrankach, v prevadzkach, na firemnych akciach a veltrhoch.

Vyucovacie hodiny viest tak, aby Ziaci rozvijali logické a abstraktné myslenie, aby
ucinne spolupracovali v time pri posudzovani a aktivnom rieSeni problémovych situdcii, kreativnej
tvorby vlastnych videi. Skveld myslienka a unikatne prevedenie ndpadu, zaujimavé lokality,
doéveryhodni komparzisti — nie strojeni, kvalitna kamerova technika, Cistota zaberov, réznorodost,
kompozicia obrazu a jej strih na tematickd hudbu.

14. Vypracoval (meno, priezvisko) | Ing. Maria Gorikova
15. Détum 06.05.2022
16. Podpis
17. Schvalil (meno, priezvisko) Ing. Eva Liptakova
18. Datum
19. Podpis

Priloha:

Fotodokumentacia zo stretnutia pedagogického klubu
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11. Manazérske zhrnutie:

Vzdelavanie ¢lenov klubu s cielom zdielania skusenosti a formovanie aktivnych zru¢nosti v oblasti
spracovania informacii ziskanych z digitalnych zdrojov.

Kratka anotacia:
- Video marketing

- Vyutitie IKT- YouTube kanal
- Diskusia a vymena skusenosti medzi ¢lenmi klubu — praktické rady a tipy

KPacové slova:

- Google

- YouTube kanal

- brand

. Hlavné body, témy stretnutia, zhrnutie priebehu stretnutia:
Témy stretnutia: Video marketing lll. - zaloZenie firemného YouTube kanalu.
Hlavné body:

¢ Nastavenie firemného YouTube kandlu

e Zdakladné udaje na kanali — vysvetlenie pojmov

¢ Identifikacia vhodného obsahu

e Vzhlad kanalu

¢ Nahrdvanie obsahu

¢ Optimalizacia

e Cielenie

e Prepojenie YouTube kandla so socidlnymi sietami cez linky

Zhrnutie priebehu stretnutia:

Ulohou stretnutia bolo pomocou pokynov vytvorit kandl prostrednictvom svojho Gétu

Google. Povedali sme si, Ze kanal mézeme prepojit s G¢tom znacky, ak chceme na YouTube pouzivat
iné meno ako v Ucte Google. Prihlasili sme sa na YouTube v pocitaci alebo v mobilnom zariadeni.
Presli sme do zoznamu kanalov. Vybrali sme moZnost vytvorit novy kanal alebo sme poufzili
existujuci ucet znacky:

Kliknutim na moZnost Vytvorit novy kanal sme vytvorili kanal.

Kanal na YouTube pre ucet znacky, ktory uz spravujeme, sme vytvorili vybranim G¢tu znacky zo
zoznamu. Ak pre tento Ucet znacky uz existuje kanal, nemohli sme vytvorit novy. Ked zo zoznamu
sme vybrali Ucet znacky, presmerovali sme sa na dany kanal.

Potom sme vyplnili podrobnosti pre pomenovanie nového kandla a klikli na Vytvorit. Tym sme
vytvorili novy Ucet znacky. Pre pridanie spravcu kandla, sme postupovali podla pokynov na zmenu
vlastnikov a spravcov kandla.

V druhej ¢asti sme sa naudili, ako urobit zmenu tvodnej grafiky/foto kanalu — klikli sme na ,,Pridaj
grafiku kanala“ a nahrali grafiku. Potom sme pridali informacny popis YouTube kanalu kliknutim



https://www.youtube.com/attribution_link?m=ext-hc-ytm-pe-1&u=%2Fchannel_switcher
https://support.google.com/youtube/answer/4628007
https://support.google.com/youtube/answer/4628007

na ,,popis kanala“, kde sme si mohli doplnit informacie o nasom kanali.

Analyza su¢asného stavu v implementacii aktivizujucich metod vyucovania:

Motivacia pedagdgov a Ziakov pracovat s internetovymi vyhladavaémi. Pozornost
pedagogickym pracovnikom, rozvoju a podpore ich kompetencii, zru¢nosti a skisenosti s digitalnymi
technoldgiami.

Diskusia a vymena skiusenosti:

Clenovia konstatovali, Ze prihldsenie na YouTube pomocou Uétu Google pomdze najst obsah, ktory
sa nam paci, spoji nas s komunitou na YouTube. YouTube ma veduce postavenie jednak ¢o sa
vyhladdvania tyka, rovnako tak aj ¢asu, ktory fudia na portali stravia. Video je jedine¢nym
komunikaénym kanalom, ktory oslovuje masy, pomaha budovat brand a v koneénom désledku
privadza k sluzbam a produktom novych zakaznikov. Okrem toho samotny YouTube umoziuje svoj
obsah monetizovat, ¢i uz priamo alebo nepriamo. Je teda takmer nevyhnutnym marketingovym
kanalom.

TieZ sa diskutovalo o aplikovatelnosti ziskanych poznatkov do vyucovacieho procesu.

12. Zavery a odporucania:

Stretnutie prebiehalo v stlade s rdamcovym programom. Clenovia klubu si vyskusali
zalozenie firemného YouTube kanalu na nahrdvanie videi, priddvanie komentdrov alebo vytvaranie
zoznamov videi. YouTube je najvacsia online platforma na zdielanie videa. Zaroven je to aj druha
najnavstevovanejsia stranka a druhy najvacsi vyhladavac na svete (prvenstvo v oboch kategériach
drzi Google, spolo¢nost ktora YouTube vlastni).

Clenovia klubu odporuéaju vyuéovacie hodiny viest k formovaniu aktivnych zru¢nosti v oblasti
spracovania informacii ziskanych z digitalnych zdrojov.

13. Vypracoval (meno, priezvisko) | Ing. Maria Gorikova
14. Détum 19.05.2022
15. Podpis
16. Schvalil (meno, priezvisko) Ing. Eva Liptakova
17. Datum
18. Podpis

Priloha:

Fotodokumentacia s online stretnutia klubu
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