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spravy
e ManaZérske zhrnutie:
Vzdelavanie ¢lenov klubu v oblasti origindlnych spdsobov pribliZzenia uciva na danu tému pri

vyuzivani digitdlnych technoldgii, ziskavanie digitalnych zru¢nosti a ich implementaciu do

vzdeldvacieho procesu.

Kratka anotacia:

Vymedzenie pojmu remarketing a proces A/B testovania

Analyza v sucasnosti implementovanych stratégii a metdd vo vyucovani
Vyuzitie IKT

Diskusia a vymena skusenosti medzi ¢lenmi klubu — praktické rady a tipy

Krucové slova:

remarketing

Google AdWords
remarketingové kampane
Videoremarketing
landovacia stranka

A/B test

trackovacie mapy




e Hlavné body, témy stretnutia, zhrnutie priebehu stretnutia:
Téma stretnutia: PPC kampane IV.

Hlavné body:
e Remarketing — funkcionalita, nastavenie publika
e Formy remarketingu v sluzbe Google Ads
e Nastavenie dynamického remarketingu
e Vyhodnocovanie vysledkov
e Vyhody pouZivania remarketingu
e Coje to A/B testovanie
e Proces A/B testovania
Krok 1: Definicia sti¢asného stavu
Krok 2: Urcenie cielov testovania
Krok 3: Definicia hypotéz
Krok 4: Spustenie A/B testu
Krok 5: Analyza Udajov z testov a vytvorenie zaverov
Krok 6: Aplikacia vysledkov testovania
e Na o si dat pozor pri testovani

Analyza sucasného stavu v implementacii aktivizujicich metéd vyu€ovania:

- ¢lenovia klubu sa zhodli v tom, Ze aktualne trendy a tendencie vyvoja digitalneho marketingu
podnecuju neustaly vyvoj didaktickej techniky a metodoldgie, zhodnotili aktualny stav
implementacie aktivizujucich metdd vyucovania pri rozvijani pocitacovej gramotnosti.

Zhrnutie priebehu stretnutia:

Ulohou stretnutia bolo oboznamit ¢lenov klubu o metéde remarketingu, ktord pontika
systém na PPC kampane Google AdWords. Jedna sa o jednu z moznosti, ako oslovit konkrétnu
cielovu skupinu ludi, ktori uz raz prisli na webovu stranku zadavatela remarketingu. Ukazali sme si
ako technicky reklama funguje, Ze pouzivatelia, ktori navstivili webové stranky, su oznaceni
pomocou cookies (ich prehliadac si tieto cookies ulozi) a tieto subory su potom priradené do tzv.
zoznamu pouZivatelov. PouZivatelia, ktori su zaradeni do daného zoznamu, nasledne vidia spustenu
reklamu vo formate bannerového inzeratu alebo textového inzeratu.

Presli sme si samotny princip remarketingu, ktory sliZi na privadzanie ndvstevnikov na web z dévo-
du dosiahnut pozadovany ciel. U elektronickych obchodov sa za ciel povazuje nakup tovarov alebo
sluZieb a tdto metdéda ma dopomact k dokonceniu objednéavky. Tuto techniku, metddu a postup sme
si ukazali a vysvetlili na praktickom priklade z praxe, urcili jej formy a vyhody.

Clenovia klubu sa tiez oboznamili o A/B testovani, ¢o je metdda, ktora uréuje, ktory dizajn, obsah
alebo funkcia je pre potencidlnych navstevnikov najuspesnejsia. Naudili sa otestovat a vyhodnotit
variaciu stranky (alebo elementu na stranke), ktord moéze ovplyvnit spravanie zakaznikov, a tym
zvysit konverziu.

Clenovia klubu konstatovali, Ze remarketing je niekolkokrat G¢innejsi ako iné druhy PPC
reklamy. Remarketing predstavuje spésob, ako komunikovat s fludmi, ktori uz vykonali interakciu
s webom alebo mobilnou aplikaciou. Umoziiuje strategicky umiestnit reklamy pred publika, ¢im
pomaha zvysit povedomie o znacke, pripadne prislusnym publikam pripomenut, aby vykonali nakup.
Aj malé zmeny na landovacej stranke alebo internetovom obchode m6zu mat za nasledok vyrazné
zvySenie poctu novych zakaznikov, trZieb a vynosov.



https://www.ecommercebridge.sk/a-b-testovanie-ako-na-to/#Co_je_to_AB_testovanie
https://www.ecommercebridge.sk/a-b-testovanie-ako-na-to/#Proces_AB_testovania
https://www.ecommercebridge.sk/a-b-testovanie-ako-na-to/#Krok_1_Definicia_sucasneho_stavu
https://www.ecommercebridge.sk/a-b-testovanie-ako-na-to/#Krok_2_Urcenie_cielov_testovania
https://www.ecommercebridge.sk/a-b-testovanie-ako-na-to/#Krok_3_Definicia_hypotez
https://www.ecommercebridge.sk/a-b-testovanie-ako-na-to/#Krok_4_Spustenie_AB_testu
https://www.ecommercebridge.sk/a-b-testovanie-ako-na-to/#Krok_5_Analyza_udajov_z_testov_a_vytvorenie_zaverov
https://www.ecommercebridge.sk/a-b-testovanie-ako-na-to/#Krok_6_Aplikacia_vysledkov_testovania
https://www.ecommercebridge.sk/a-b-testovanie-ako-na-to/#Na_co_si_dat_pozor_pri_testovani

Diskusia a vymena skusenosti:

V tejto ¢asti pedagogovia diskutovali o danej téme, opisali, preco je potrebné pracovat

s nastrojmi, pojmami, postupmi a technoldgiami. Konstatovali, Ze ak chcete zvysit predajnu aktivitu,
pocet registracii alebo povedomie o znacke firmy, remarketing méze byt strategickym
komponentom jej reklamy. Velkou vyhodou A/B testovania su tiezZ nizke, a ¢asto ziadne néaklady,
ktoré je nutné vyclenit, aby sme sa dostali k viditelnym vysledkom.

V dalsej Casti nasledovala diskusia ¢lenov klubu o tom, aké aktivizujuce metddy vyucovania sa

Vyuziju na vyucovacich hodinach predmetu digitdlny marketing. V zavere diskusie poukazali na

potrebu ndjdenia optimalnej miery vyuZivania aktivizujucich metdd vyucovania.

11.

Zavery a odporicania:

Stretnutie prebiehalo v stlade s rdmcovym programom , Remarketing, A/B testovanie”.

Vyucovacie hodiny je potrebné organizovat tak, aby Ziaci boli aktivnym prvkom vyucovacej hodiny.
Aplikovat stratégie a metddy vyucCovania, ktoré umoznia Ziakom byt aktivnymi. Dat priestor Ziakom
na pracu v skupinach, kde sa rozvija ich schopnost kooperovat a akceptovat sa navzajom.

12, Vypracoval (meno, priezvisko) | Ing. Maria Gonkova
13. Datum 10.06.2021
14. Podpis
15. Schvalil (meno, priezvisko) Ing. Eva Liptdkova
16. Datum
17. Podpis

Priloha:

Fotodokumentécia zo stretnutia online pedagogického klubu
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Spréava o ¢innosti pedagogického klubu

1. Prioritnd os

Vzdelavanie

2. Specificky ciel

1.2.1 Zvysit kvalitu odborného vzdelavania
a pripravy reflektujuc potreby trhu prace

3. Prijimatel

Stredna priemyselna Skola stavebna a geodeticka
v KoSiciach, Lermontovova 1, 04001 KosSice -
mestska Cast’ Staré Mesto

4. Nazov projektu Digitalni stavbari a geodeti
5. Kad projektu 1TMS2014+ 312011AKZ2

6. Néazov pedagogického klubu Online marketing
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8.

Miesto stretnutia pedagogickeho klubu

Stredna priemyselna Skola stavebna a
geodeticka v Kosiciach, Lermontovova 1, 04001
KoSice - mestska Cast Staré Mesto

9. Meno koordinatora pedagogického klubu

Ing. Mdria Gonkova
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http://www.stavke.sk/?page_id=3913

11. Manazérske zhrnutie:

Vzdelavanie ¢lenov klubu v oblasti origindlnych spdsobov pribliZzenia uciva na danu tému pri

vyuzivani digitdlnych technoldgii, ziskavanie digitalnych zru¢nosti a ich implementaciu do

vzdeldvacieho procesu.

Kratka anotacia:

- Vymedzenie pojmov stratégie a metddy vo vyucovacom procese
- Analyza v sucasnosti implementovanych stratégii a metdd vo vyucovani

- VyuZitie IKT

- Diskusia a vymena skusenosti medzi ¢lenmi klubu — praktické rady a tipy

Klacové slova:
- HubSpot
- PPC kampani

- pripadové studie uspesnych kampani

- script pre Adwords

- umeld inteligencia

- diskusia

- projektové vyucovanie
- skupinova praca




12. Hlavné body, témy stretnutia, zhrnutie priebehu stretnutia:
Téma stretnutia: PPC kampane V.

Hlavné body:

e Marketingova automatizacia

e Stupne automatizacie

e Google Adwords a pokrocilé mozZnosti tejto reklamnej siete
e Ako spravne optimalizovat kampane a dosiahnut vy3si vykon
e PPCvo vyhladdvace;j sieti v praxi

Analyza sucasného stavu v implementdcii aktivizujicich metéd vyucovania:
- ¢lenovia klubu sa zhodli v tom, Ze aktudlne trendy a tendencie vyvoja digitdlneho marketingu

podnecuju neustaly vyvoj didaktickej techniky a metodoldgie, zhodnotili aktualny stav
implementacie aktivizujucich metdd vyucovania pri rozvijani pocitaCovej gramotnosti, ktory zavisi aj
od prace ucitela a tiez od prepdjania teoretickych vedomosti s praktickymi tlohami.

Ulohou stretnutia bolo oboznamit &lenov klubu so zjednodusenim préace s marketingovou
automatizaciou PPC kampani, definovat 5 stupriov automatizacie aj v ramci on-line marketingu.
Kazdy stupen odraza narocnost, respektive stuper samostatnosti danej automatizacie. Spoznali
pokrocilé funkcie Google Adwords. Tiez sme si ukazali ako spravne optimalizovat kampane tak, aby
sa dosiahli lepsie vysledky. Naucili sme si spravne optimalizovat vytvorené kampane, lepsie
investovat financie do reklam a prepajat jednotlivé ucty.

Clenovia klubu konstatovali, Ze online (digitalny) marketing je v neustalom procese, preto bude
potrebné inovovat a prispdsobovat obsah tematického planu vyucovacieho predmetu digitalny
marketing a tiez, Ze praca pedagdga by sa mala orientovat na samostatny, kreativny pristup k
rieSeniu danych tém, pohotovostou v praktickej oblasti, rieSenia problémovych situdcii a vyberu
efektivnych rieSeni v procese navrhu, realizacie a vyhodnocovania reklamnych marketingovych
kampani, pricom je potrebné aplikovat aktivizujice metddy vyu€ovania. Je nesporné, ze
automatizacia Setri vela ¢asu a umoziiuje venovat sa zlozZitej$im cCinnostiam. Je Uplne beziné, Ze
mnoho PPC Specialistov pouZiva na automatizovanie ¢i uz jednoduchsich, alebo zlozitejsich dennych
¢innosti rozne skripty alebo externé programy. Umela inteligencia sa bude s urcitostou vyuzivat na
spravu kampani a predikciu ich vykonnosti a na odhalovanie novych moznosti.

Diskusia a vymena skusenosti:

V tejto Casti pedagdgovia diskutovali o danej téme, opisali svoje skisenosti, identifikovali problémy
a nedostatky. V dalSej Casti nasledovala diskusia ¢lenov klubu o tom, aké aktivizujuce metddy
vyucovania sa vyuziju na vyucovacich hodinach predmetu digitalny marketing. Kazdy ¢len opisal
svoje skusenosti s vyuzivanim aktivizujuicich metéd. Clenovia klubu si vymenili skiisenosti ohladom
skupinového vyucovania a projektového vyucovania. V zavere diskusie poukdzali na potrebu
najdenia optimalnej miery vyuZzivania aktivizujucich metdd vyucovania a ako najvhodnejsie vybrali
heuristiku, diskusiu, projektové vyuéovanie, skupinovu pracu a brainstorming.




13. Zavery a odporucania:
Stretnutie prebiehalo v sulade s rdmcovym programom ,Automatizacia, pokrocilé funkcie,
optimalizacia“.
Je potrebna metodicka prirucka pre uditelov s prikladmi Gloh pre Ziakov, ako uplatnit postupnost v
pouzivani textov, schém a praktického vyucovania.
Vyucovacie hodiny organizovat tak, aby Ziaci boli aktivnym prvkom vyucéovacej hodiny. Aplikovat
stratégie a metddy vyucovania, ktoré umoznia Ziakom byt aktivnymi. Dat priestor Ziakom na pracu v
skupinach, kde sa rozvija ich schopnost kooperovat , akceptovat nazory spoluziakov a argumentovat
v prospech svojho stanoviska. Vytvorit databazu vhodnych uGloh a stratégii, ktoré prispeju k rozvoju
digitdlnej gramotnosti.
Po vzdjomnej dohode v budicnosti vymedzit v akej miere a akym spésobom bude v jednotlivych
témach na hodinach digitalneho marketingu prebiehat vyuka.

14. Vypracoval (meno, priezvisko) | Ing. Méaria Gorikova
15. Déatum 24.06.2021
16. Podpis
17. Schvalil (meno, priezvisko) Ing. Eva Liptdkova
18. Datum
19. Podpis

Priloha:

Fotodokumentécia z online stretnutia pedagogického klubu
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