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11. Manazérske zhrnutie:

Vzdelavanie ¢lenov klubu vo vytvarani a vyuZivani inovativnych metodik, nastrojov a pomdcok
s cielom rozvoja kritického a kreativneho myslenia Ziakov a Studentov pri praci s digitalnymi
technoldgiami.

Kratka anotacia:

- Faktory zohladnujuce vytvorenie viogu
- VyuZitie IKT- tvorba vlogu na YouTube
- Diskusia a vymena skusenosti medzi ¢lenmi klubu — praktické rady a tipy

Klacové slova:
- video streamer
- vlog
- vlogovanie
- vloger a blogger
- YouTube

12. Hlavné body, témy stretnutia, zhrnutie priebehu stretnutia:
Témy stretnutia: Video marketing IV.
Hlavné body:

e Cojeto Vlog?
e Co znamena vlogovanie.
e Ako vytvorit Vlog.

Zhrnutie priebehu stretnutia:

Ulohou stretnutia bolo zvysit viogovanim odberatelov, ako spdsob s nimi komunikovat.
Termin vlog pouZivaju aj video streameri, ktoré nepouzivaju blog, ale uverejfiuju naplanované
aktualizacie inymi prostriedkami, ako je YouTube a Facebook, a tie sa tiez povazuju za vlogy. Pojem
,Vvlog” pochadza z ,videoblogu” alebo ,videozdaznamu®, ¢o je presne to, ¢o je. Vlog je jednoducho
blog, ktorého médiom je namiesto napisanych slov video. Vlog je zvy¢ajne osobné video natocené
danou osobou. Dal$im délezitym aspektom vlogov je pravidelnost. Pre viogovacie kanaly YouTube je
bezné nahravat vided tyZzdenne alebo dokonca kazdy deri. Rovnako ako bloggeri, ktori piSu blogy, sa
od vloggera zvyCajne o€akava, ze bude pravidelne vydavat novy obsah. Najjednoduchsi spdsob
sledovania vlogu je osobné video vytvorené z prvej ruky pre internet. Clenovia klubu sa snaili
vytvorit vliog. Prvym krokom bolo urcit, kam blogovat a na ktorej webovej stranke pouzit svoj
blogovy obsah. Urcili sme YouTube, ktora podporuje aj textové a obrazkové prispevky a je zadarmo.
Je absolltne nevyhnutné mat aj nahravacie zariadenie, ako je webova kamera alebo $pecialna
videokamera ( alebo dokonca iPhone ), ktora nie je pripojena k pocitacu, rovnako ako mikrofén t.j.



https://sk.eyewated.com/youtube-vsetko-co-potrebujete-vediet/
https://sk.eyewated.com/youtube-vsetko-co-potrebujete-vediet/
https://sk.eyewated.com/premente-vas-iphone-na-filmovu-kameru/

nie¢o, ¢o mbze pomdct produkovat vysokokvalitny obsah. NavySe je potrebny softvér na Gpravu
videa potrebny na post-nahravanie a pred publikovanim. Zahffa to nielen tradi¢né programy na
Upravu videa, ale aj akykolvek softvér na konverziu videa, ktory mdze pomact ziskat neupraveny
obsah v editacnom softvéri.

Analyza sti¢asného stavu v implementacii aktivizujicich metéd vyucovania:

Praca pedagdga sa orientuje na samostatny, kreativny pristup k moZnostiam, ako sa na tvorbu
vlogu pozerat, pohotovostou v praktickej oblasti, vyberu efektivnych rieSeni v procese vlogovania.

Diskusia a vymena skusenosti:

V tejto Casti pedagdgovia diskutovali o danej téme, zhodli sa na tom, Ze vlogy su blogy
zaloZené na videu a Ze vlog znamena video blog alebo videozaznam a odkazuje na typ blogu, kde je
vacsina alebo cely obsah vo forme videa. Prispevky sluzby Vlog pozostavaju z vytvarania videa alebo
udalosti, nahrdvania na internet a publikovania v prispevku na vlastnom blogu. V dalSej Casti
nasledovala diskusia ¢lenov klubu o aplikovatelnhosti ziskanych poznatkov do vyucovacieho procesu.

13. Zavery a odporucania:
Stretnutie prebiehalo v stlade s rdamcovym programom. Clenovia klubu boli uvedeni do sveta

tvorby vlogu ako webovej prezentdcie, ktora vyuziva namiesto textového obsahu kratke
videoprispevky. Vlogy su v sucasnej dobe na vzostupe, atraktivny videoobsah je ucinnejsi nez
textovy prispevok na blogu. Najznamejsim miestom pre vlogovanie je kanal youtube.com.
Vyucovacie hodiny viest tak, aby Ziaci rozvijali logické a abstraktné myslenie, aby Géinne
spolupracovali v time pri posudzovani a aktivnom rieSeni problémovych situdcii a kreativnej tvorby.

14. Vypracoval (meno, priezvisko) | Ing. Maria Gorikova
15. Détum 10.06.2022
16. Podpis
17. Schvalil (meno, priezvisko) Ing. Eva Liptakova
18. Datum
19. Podpis

Priloha:

Fotodokumentacia z online stretnutia klubu



https://sk.eyewated.com/6-najlepsich-bezplatnych-softverovych-programov-na-upravu-videa-pre-rok-2018/
https://sk.eyewated.com/6-najlepsich-bezplatnych-softverovych-programov-na-upravu-videa-pre-rok-2018/
https://sk.eyewated.com/31-bezplatnych-programov-pre-konverziu-videa-a-online-sluzieb/
https://sk.eyewated.com/prehlad-prispevku-v-blogu/
https://www.fastcentrik.cz/podpora/slovnik/blog
https://youtube.com/
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11. Manazérske zhrnutie:

Kratka anotdcia:
- Vymedzenie pojmov stratégie a metddy vo vyucovacom procese
- Analyza v sucasnosti implementovanych stratégii a metdd vo vyucovani
- VyuZitie IKT- kanal YouTube
- Diskusia a vymena skusenosti medzi ¢lenmi klubu — praktické rady a tipy

Klacové slova:
e YouTube Analytics
e kanal Analytics

e iPhone

e Android

e Tubular Intelligence

e BuzzSumo

e Social Blade

e Popsters

12. Hlavné body, témy stretnutia, zhrnutie priebehu stretnutia:

Téma stretnutia: Video marketing V. - YouTube analytics.

Hlavné body:

e Ako zobrazit analyzy na YouTube.

e Ako zobrazit analytiku YouTube v mobile.

e Ako zobrazit sluzbu YouTube Analytics pre iné kanaly.
e Nastroje YouTube Analytics.

Analyza sti¢asného stavu v implementacii aktivizujicich metéd vyucovania:

Clenovia klubu sa zhodli v tom, Ze aktudlne trendy a tendencie vyvoja digitalneho
marketingu podnecuju neustaly vyvoj didaktickej techniky a metodoldgie, zhodnotili aktualny stav
implementacie aktivizujucich metdd vyucovania pri rozvijani pocitaCovej gramotnosti, ktory zavisi aj
od prace uditela a tiez, Ze mnohi Ziaci maju problémy, ak je potrebné sformulovat svoj nazor,
pracovat v skupine a kooperovat so spoluziakmi.

Zhrnutie priebehu stretnutia:

Ulohou stretnutia bolo oboznamit €lenov klubu s analyzou na YouTube a podla zadaného
postupu zobrazit sluzbu YouTube Analytics. Prihlasili sme sa do svojho uz skér zalozeného Gétu na
YouTube. Klikli sme na ikonu svojho profilu v pravom hornom rohu a potom sme vybrali Studio
YouTube . Niektoré suhrnné metriky sme videli priamo na informacnom paneli kanala. Ak sme chceli



https://play.google.com/store/apps/details?id=com.google.android.apps.youtube.creator&hl=en_CA&gl=US
https://tubularlabs.com/products/tubular-intelligence/
https://buzzsumo.com/use-cases/video-marketing/
https://socialblade.com/
https://popsters.com/

ist podrobnejsie, klikli sme na poloZku Prejst na kanal Analytics alebo vybrali poloZku Analytics z
ponuky na lave] strane. Nasledne sme prepinali medzi moznostami Prehlad, Dosah, Zapojenie,
Publikum a Vynosy v zavislosti od informdcii, ktoré sme hladali. Ak sme chceli ziskat podrobnejsi
prehlad analyzy kandla, ako aj metrik pre jednotlivé videa, vybrali sme polozku RozSireny rezim v
pravom hornom rohu. V roziirenom reZime sme klikli na Porovnat v pravom hornom rohu napr.
vykonnost prvych 24-hodinovych videi a vykonnost jednotlivych videi s celkovymi Statistikami
kanala.

Pre pouzivanie analytiky YouTube na svojom mobilnom zariadeni, musime si stiahnut aplikéciu
Studio YouTube. Ak ho este v teleféne neméame, stiahneme si prislu$nd verziu pre iPhone alebo
Android a pouzijeme predchadzajici postup.

Tiez sme si ukazali priklady ako zobrazit sluzbu YouTube Analytics pre iné kanaly pomocou
bezplatnych aplikacii alebo aplikacii zaloZzenych na odberoch a ako aj tieto informacie vyuzit vo svoj
prospech.

Clenovia klubu konstatovali, Ze online (digitalny) marketing je v neustalom procese, preto
bude potrebné inovovat a prispésobovat obsah tematického planu vyu¢ovacieho predmetu digitalny
marketing a tiez, Ze praca pedagdga by sa mala orientovat na samostatny, kreativny pristup k
rieSeniu danych tém, pohotovostou v praktickej oblasti, rieSenia problémovych situacii a vyberu
efektivnych rieSeni v procese sledovania analyzy YouTube, ¢o je délezitou sucastou kazdej
marketingovej stratégie YouTube, priCom je potrebné aplikovat aktivizujlice metddy vyucovania
k tvorbe videi, ktoré motivuju YouTuberov, aby pokracovali v pozerani. Ukazali sme si priklady a
odporucané nastroje - Tubular Intelligence, BuzzSumo, Social Blade, Popsters.

Diskusia a vymena skusenosti:

V tejto Casti pedagdgovia diskutovali o danej téme, opisali svoje skisenosti, identifikovali
problémy a nedostatky. V dalSej casti nasledovala diskusia ¢lenov klubu o tom, aké aktivizujuce
metddy vyucovania sa vyuziju na vyucovacich hodindch predmetu digitalny marketing. Kazdy ¢len
opisal svoje skusenosti s vyuZivanim aktivizujucich metdd. Uviedol aplikaciou, ktorych stratégii a
metdd dosiahol u Ziakov najlepsie a naopak najhorsie vysledky. Clenovia klubu si vymenili skisenosti
ohla-dom skupinového vyucovania a projektového vyuc€ovania. V zavere diskusie poukazali na
potrebu ndjdenia optimalnej miery vyuZivania aktivizujicich metdd vyucovania a ako najvhodnejsie
vybrali diskusiu, projektové vyucovanie, skupinovu pracu a brainstorming.

13. Zavery a odporucania:

Stretnutie prebiehalo v sulade s rdmcovym programom - YouTube analytics, hodnotenie
uspesnosti Skolského roka a zhrnutie prace klubu.
Je potrebna metodicka prirucka pre ucitelov s prikladmi Gloh pre Ziakov, ako uplatnit postupnost v
pouzivani textov, schém a praktického vyucovania.
Vyucovacie hodiny organizovat tak, aby Ziaci boli aktivnym prvkom vyucéovacej hodiny. Aplikovat
stratégie a metddy vyucovania, ktoré umoznia Ziakom byt aktivnymi. Dat priestor Ziakom na pracu v
skupinach, kde sa rozvija ich schopnost kooperovat , akceptovat nazory spoluziakov a argumentovat
v prospech svojho stanoviska. Vytvorit databazu vhodnych Gloh a stratégii, ktoré prispeju k rozvoju
digitdlnej gramotnosti.
Po vzajomnej dohode v buduicnosti vymedzit v akej miere a akym spdsobom bude v jednotlivych
témach na hodinach digitdlneho marketingu prebiehat vyuka.



https://play.google.com/store/apps/details?id=com.google.android.apps.youtube.creator&hl=en_CA&gl=US
https://tubularlabs.com/products/tubular-intelligence/
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