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11. Manazérske zhrnutie:
Vzdelavanie ¢lenov klubu vo vytvarani a vyuZivani inovativnych metodik, nastrojov a pomdcok
s cielom rozvoja kritického a kreativneho myslenia Ziakov a Studentov pri praci s digitalnymi

technoldgiami.

Kratka anotacia:

. Uvod do socialnych sieti.

o Vyuzitie IKT- interaktivne prostredia prostrednictvom pocitacovych zariadeni
(Laptop, desktop, tablet, smartfén, atd).

. Diskusia a vymena skusenosti medzi ¢lenmi klubu — praktické rady a tipy

Klacové slova:

. socialna siet’

° komunitny web

. ochrana osobnych Udajov

. cenzlra

. ACTA

. SOPA

. Profil

) web 2.0

12. Hlavné body, témy stretnutia, zhrnutie priebehu stretnutia:

Témy stretnutia: Uvod a socidlne siete

Hlavné body:

e Co su to socidlne siete / socidlne média?
e spolocné identifikatory socialnych sieti
e online identita

e marketing socialnych sieti

e druhy socialnych sieti

Zhrnutie priebehu stretnutia:

Ulohou stretnutia bolo vytvorit interaktivne prostredia rozvijajuce rézne formy komunikacie ludi
prostrednictvom pocitacovych zariadeni. Clenovia klubu sa snaZili ulah¢it vytvéranie a zdielanie
informdcii, myslienok, kariérnych zaujmov a iné formy prejavov prostrednictvom virtualnych
komunit. Naudili sa ju vytvarat na zdklade existujucich niekolkych spolo¢nych vlastnosti a
funkcionalit, vd'aka ktorym zarucene sa identifikuje socialnu siet, aj ked' sa tak neprofiluje.

Analyza sucasného stavu v implementdcii aktivizujicich metéd vyucovania:

Praca pedagodga sa orientuje na samostatny, kreativny pristup k moZnostiam socialnych sieti cez
interaktivne internetové aplikacie.




Diskusia a vymena skulisenosti:

V tejto Casti pedagdgovia diskutovali o danej téme, zhodli sa na tom, Ze socidlne média tak oproti
tradiénym médiam davaju uzivatelom viac volnosti a moZznosti vyberu — uzivatelska zadkladna
socialnych sieti preto utesene narasta a s nim aj doleZitost komunikacie na nich. A kedZe socidlne
siete pracuju s uzivatelmi v dialégu a na zaklade tohto déverného dialégu zoskupuju velké objemy
dat o kazdom z nich. Ti sa vypliianim svojich profilov, zdielanim zaujmov, komunikaciou a
vyjadrovanim svojho nazoru vyprofiluju na velmi konkrétne definované publika. Takto si uZivatelia
vytvoria svoju online identitu. V dalSej ¢asti nasledovala diskusia ¢lenov klubu o aplikovatelnosti
ziskanych poznatkov do vyucovacieho procesu.

13. Zavery a odporucania:
Stretnutie prebiehalo v stlade s ramcovym programom. Clenovia klubu boli uvedeni do sveta
socialnych sieti, ktoré mozu byt orientované sikromne alebo pracovne. Rozmanitost samotnych
socidlnych sieti a sluZieb je uz tak velka, Ze sa ¢asto na prvy pohlad vymykaju ich samotnej definicii.
Nevyhodou socidlnych sieti je fakt, Ze pouzivatelia nemusia do svojho profilu vloZit pravdivé
informdcie., ked'internet je hybnou silou sveta, existuje mnoZstvo druhov socidlnych sieti,
Vyucovacie hodiny viest tak, aby Ziaci rozvijali logické a abstraktné myslenie, aby Géinne
spolupracovali v time pri posudzovani a aktivnom rieseni problémovych situacii, kreativnej tvorby
vlastnych medidlnych obsahov a tieZ pochopili, Ze ked firmy cez socidlne siete viac komunikuju so
svojimi potencialnymi zakaznikmi, tak vytvdraju svoju online identitu, s ktorou sa uZivatel moze

stotozZnit.
14. Vypracoval (meno, priezvisko) | Ing. Maria Gorikova
15. Détum 10.09.2021
16. Podpis
17. Schvalil (meno, priezvisko) Ing. Eva Liptakova
18. Datum
19. Podpis

Priloha:

Fotodokumentacia zo stretnutia pedagogického klubu
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http://www.stavke.sk/?page id=3913

Manazérske zhrnutie:

Vzdeldvanie €lenov klubu v oblasti najvyznamnejsich socidlnych sieti - YouTube, LinkedIn,
Facebook a Instagram — ich vyuZitie, ziskavanie digitdlnych zruc¢nosti a ich implementécia do

vzdeldvacieho procesu.

Kratka anotacia:

e Specifika a vyuzitie najvyznamnejSich socialnych sieti
e Analyza v sucasnosti implementovanych stratégii a metdd vo vyucovani

o VyuZitie IKT

e Diskusia a vymena skusenosti medzi ¢lenmi klubu — praktické rady a tipy

KrPucové slova:

YouTube
LinkedIn
Facebook
Instagram

YV VY




11.

Hlavné body, témy stretnutia, zhrnutie priebehu stretnutia:

Téma stretnutia: Specifika a vyuzZitie najvyznamnejsich socialnych sieti + YouTube a LinkedIn.

Facebook, Instagram.

Hlavné body:

Specifikd sieti YouTube, LinkedIn, Facebook a Instagram.
Socialne siete a ich reklamné formaty

Analyza sucasného stavu v implementacii aktivizujicich metéd vyucovania:

- ¢lenovia klubu sa zhodli v tom, Ze Youtube je druha najvacsia socialna siet s po¢tom
aktivnych pouzivatelov bliziacim sa k dvom miliardam, LinkedIn je obchodne-

orientovana internetova socialna siet zalozena v decembri 2002 a spustena v maji 2003.
VyuZiva sa hlavne pre vytvaranie profesionalnych sieti. Facebook je socialna siet s najvacsim
poctom aktivnych uzivatelov (viac ako 2 miliardy), velmi presnym profilom svojich uzivatelov
a vdaka tomu aj velmi presnymi moznostami cielenia reklamy na svojich

uzivatelov. Instagram je socidlna siet, ktord sa Uzko zamerala na tvorbu a zdielanie
obrazkov &i videi svojich uzivatelov. Instagram bol odktpeny spoloénostou Facebook a patri
tak do jej portfélia.

- Clenovia klubu tiez zhodnotili aktudlny stav implementacie aktivizujucich metdéd
vyucovania pri rozvijani pocitatovej gramotnosti.

Zhrnutie priebehu stretnutia:

12.

Ulohou stretnutia bolo oboznamit €lenov klubu o $pecifikacidch a Gceloch vyuZitia
Youtube, LinkedIn, Facebook a . Instagram, podla ktorych, sa méZeme rozhodnut, pre tu
ktoru socialnu siet. Detailne sme sa venovali reklamnym formatom:

- video platformy Youtube, ktoré su skvelym nastrojom na zvySovanie povedomia o znacke,
- ako uzivatel pri aktivite na Linkedlne musime jasne vytycit ciele, nehladat socialne vazby,
Ci priatelov, ale kariérne rozvijat, budovat osobnu znacku a hladat obchodné prilezitosti v
oblasti, v ktorej pbsobi firma. V pripade, Zze chceme na platformu pridavat akykolvek obsah,
musime najprv mysliet na motivaciu, spravanie sa uzivatelov a dévody, preco platformu
vbbec vyuZije,

- Facebook reklamy maju mnoZstvo formatov (obrazkova reklama, video

reklama, personalizované zobrazovanie kolekcii produktového kataldgu, Karuselova
reklama — do 10 obrazkov ¢i videi s individualnymi linkami, Slideshow— pohybliva
prezentacia, Instat Experience-reklama optimalizovana pre mobilné zariadenia s moznostou
interaktivneho fullscreen zobrazenia, Lead Generation Ads, ktoré poméahaju zbierat
informacie od ludi, ktory sa zaujimaju o biznis, Ponuky/offers — spdsob ako zdielat s
pouzivatelmi zlavy, Boost prispevkov, Event responses Ads— Promovanie udalosti a zaujem o
udalost, Page likes reklamy,

- Instagram - jeho reklamné formaty tvoria reklamné prispevky vo feede (fotoformat,
videoformat) , karuselové reklamy, a mimoriadne efektivne reklamy v instagramovych
stories (fotky a videoformat).

Clenovia klubu konstatovali, Ze video format reklamy v online prostredi ma pred
sebou eSte mnoho Uspechov.

Diskusia a vymena skisenosti:

V tejto ¢asti pedagogovia diskutovali o danej téme, opisali, preco je potrebné vyuZivat



https://sk.wikipedia.org/wiki/Internet
https://sk.wikipedia.org/wiki/Soci%C3%A1lna_sie%C5%A5_(internet)
https://sk.wikipedia.org/wiki/2002
https://sk.wikipedia.org/wiki/2003

socidlne siete. KonStatovali, Ze LinkedIn je velmi efektivnou platformou pre nadvazovanie novych
obchodnych partnerov. V pripade, Ze je nasim cielom brand awareness (odkomunikovanie znacky),
je LinkedIn idedlnou platformou. Jeho prinos pre spolo¢nosti spociva najma v zvyseni povedomia

o znacke. Instagram je velmi dynamické socidlne médium s velmi presne zadefinovanych rozdelenim
a kategorizaciou svojho obsahu pomocou tzv. hashtagov. Tvorba a Sirenie vizualneho obsahu je
velmi jednoduché a rychle a nie je ohranicené obmedzenym dosahu prispevkov tak, ako je to v
pripade Facebooku.

V dalsej ¢asti nasledovala diskusia ¢lenov klubu o tom, aké aktivizujuce metddy vyucovania sa
Vyuziju na vyucovacich hodinach predmetu digitdlny marketing. V zavere diskusie poukazali na
potrebu ndjdenia optimalnej miery vyuZivania aktivizujicich metdd vyucovania.

13. Zavery a odporucania:

Stretnutie prebiehalo v stlade s ramcovym programom ,Specifika a vyuzitie
najvyznamnejsich socialnych sieti + YouTube a LinkedIn. Facebook, Instagram.” Vyu€ovacie hodiny
je potrebné organizovat tak, aby Ziaci boli aktivnym prvkom vyucovacej hodiny. Aplikovat stratégie a
metody vyuéovania, ktoré umoznia ziakom byt aktivnymi. Dat priestor Ziakom na pracu v skupinach,
kde sa rozvija ich schopnost kooperovat a akceptovat sa navzajom.

Mat profil na Youtube, LinkedInu, Facebooku a Instagrame, eSte neznamena, ze skuto¢ne
dokazeme vyuzivat ich potencial. Platformy sa neustéle vyvijaju a poskytuji nam ¢oraz viac moznosti
pre osobny, ¢i firemny rozvoj. Preto je dblezité vnimat ich potencial a vyuzit ho pre prospech firmy.

14. Vypracoval (meno, priezvisko) | Ing. Maria Gonkova
15. Déatum 23.09.2021
16. Podpis
17. Schvalil (meno, priezvisko) Ing. Eva Liptakova
18. Déatum
19. Podpis

Priloha:

Fotodokumentacia zo stretnutia online pedagogického klubu
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