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Sprava o ¢innosti pedagogického klubu

1. Prioritna os

Vzdelavanie

2. Specificky ciel

1.2.1 Zvysit kvalitu odborného vzdelavania
a pripravy reflektujtic potreby trhu prace

3. Prijimatel

Stredna priemyselna $kola stavebnd a geodeticka
v Kosiciach, Lermontovova 1, 040 01 Kosice -
mestska Cast’ Staré Mesto

4. Nazov projektu Digitalni stavbari a geodeti
5. Kod projektu ITMS2014+ 312011AKZ2

6. Nazov pedagogického klubu Online marketing

7. Datum stretnutia pedagogického klubu 06.11.2020

8.

Miesto stretnutia pedagogického klubu

Stredna priemyselnd Skola stavebnd a
geodeticka v KoSiciach, Lermontovova 1, 04001
KoSice - mestska Cast Staré Mesto

9. Meno koordinatora pedagogického klubu

Ing. Mdria Gorkova

10. Odkaz na webové sidlo zverejnene;j
spravy

http://www.stavke.sk/?page_id=3913

11. Manazérske zhrnutie:

Kratka anotacia:
- Oboznamenie s ¢innost’'ou klubu.

- Konkretizacia stiCasného stavu vyuc€ovania, nedostatky vo vyucovani.
- MozZnost implementécie online marketingu do SkVP.

- Vymena skusenosti k odbornému textu.

- Problém aplikacie myslienkovych operacii pri odbornom texte

- Vyuzitie IKT pri praci s odbornym textom

- Diskusia medzi pedagdgmi

Klacové slova:

- porozumenie odborného ekonomického textu

- modelové situacie,

- blokové vyucovanie, kruzky, ekonomické predmety




12. Hlavné body, témy stretnutia, zhrnutie priebehu stretnutia:

Témy stretnutia:
e napli prace klubu
e terminologia, pojmy a skratky
o online a offline reklama — kedy sa ktora hodi

e prehl’ad online marketingovych néstrojov

Analyza suc¢asného stavu:

- ¢lenovia klubu sa zhodli v tom, Ze na beznych vyucovacich hodinach ekonomickych predmetov je
minimum ¢asu na pracu s online zalezitostami pri podnikani,

- navrhuju preniest’ tato problematiku do extra hodin nového predmetu digitalny marketing.

Ulohou prvého stretnutia bolo oboznamit’ ¢lenov klubu so zédkladnymi pojmami tykajicimi sa online
marketingu. Online marketing alebo tieZ internetovy marketing st vSetky ¢innosti na internete, ktoré
vedl k predaju vyrobku, alebo sluzby za pomoci dostupnych nastrojov.

Slovné spojenie online sa pouziva pre aktivity na internete. Offline zase pre
aktivity v redlnom Zivote. Clenovia sa oboznamili s vyhodami online marketingu
oproti offline marketingu a tiez s jeho zakladnymi nastrojmi - SEO, linkbuilding,
PPC, socialne siete, email marketing, PR.

Diskusia a vymena skusenosti:
- ¢lenovia diskutovali o kritériach vyberu vhodnych odbornych textov pre predmet digitalny
marketing s moznostou vyuZzitia IKT

13. Zavery a odporucania:
Stretnutie prebiehalo v sulade s ramcovym programom. Je potrebné rozsirit’ spominané vedomosti a
schopnosti ziakov a zaroven zvysit’ zaujem ziakov o podnikanie.
Clenovia konstatovali, Ze predmet digitalny marketing ma motivaény charakter, ktory je potrebné
udrzat’. Clenovia klubu sa zhodli, Ze je vel'mi dolezita medzipredmetova kooperacia, odovzdavanie

odbornych skusenosti, na ktoré poskytuje priestor ¢innost’ klubu.

14. Vypracoval (meno, priezvisko) | Ing. Maria Gorikova
15. Datum 06.11.2020
16. Podpis
17. Schvalil (meno, priezvisko) Ing. Eva Liptakova
18. Datum 09.11.2020
19. Podpis

Priloha:

Prezenéna listina zo stretnutia pedagogického klubu
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Sprava o ¢innosti pedagogického klubu

1. Prioritna os Vzdelavanie

2. Specificky ciel 1.2.1 Zvysit kvalitu odborného vzdelavania
a pripravy reflektujtic potreby trhu prace

3. Prijimatel Stredna priemyselna Skola stavebnd a geodeticka

v Kosiciach, Lermontovova 1, 04001 Kosice -
mestska ¢ast’ Staré Mesto

Nazov projektu Digitalni stavbari a geodeti
Kod projektu ITMS2014+ 312011AKZ2
Nazov pedagogického klubu Online marketing

Déatum stretnutia pedagogického klubu 09.11.2020
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Miesto stretnutia pedagogického klubu Stredna priemyselna Skola stavebnd a
geodeticka v KoSiciach, Lermontovova 1, 04001
Kosice - mestska Cast Staré Mesto

9. Meno koordinatora pedagogického klubu | Ing. Maria Gorikova

10. Odkaz na webové sidlo zverejnenej http://www.stavke.sk/?page_id=3913
spravy

11. Manazérske zhrnutie:

Kratka anotacia:
- Vymedzenie pojmov stratégie a metddy vo vyucovacom procese
- Analyza v sucasnosti implementovanych stratégii a metéd vo vyucovani
- Vyuiitie IKT- socidlne siete
- Diskusia a vymena skusenosti medzi ¢lenmi klubu — praktické rady a tipy

Klacové slova:
- stratégia marketingu na socidlnych sietach
- aktivizujuce metédy
- pripadové studie uspesnych kampani
- heuristika
- diskusia
- projektové vyucovanie
- skupinova praca
- brainstorming




12. Hlavné body, témy stretnutia, zhrnutie priebehu stretnutia:

Témy stretnutia:
e Uspesnost online kampani a ich meranie
e Vytvdranie user persén a ciefovych skupin

e Stratégia ako prvy krok pri tvorbe kreativnej kampane

.....

e Preco je planovanie a nastavovanie cielov dblezité

Analyza sticasného stavu v implementdcii aktivizujicich metéd vyucovania:

- ¢lenovia klubu sa zhodli v tom, Ze aktudlne trendy a tendencie vyvoja digitdlneho marketingu
podnecuju neustaly vyvoj didaktickej techniky a metodolégie, zhodnotili aktualny stav
implementacie aktivizujucich metdd vyucovania pri rozvijani pocitaCovej gramotnosti, ktory zavisi aj
od préce uditela a tiez, Ze mnohi Ziaci maju problémy, ak je potrebné sformulovat svoj nazor,
pracovat v skupine a kooperovat so spoluziakmi, prepéjat teoretické vedomosti s praktickymi
Ulohami, akceptovat nazory spoluziakov.

Ulohou stretnutia bolo oboznamit ¢lenov klubu s prezentéciou réznych moznosti merani, stratégii,
case studies. Venovali sa pojmom, postupom a tvorbe online marketingovych kampani s vyuZitim
vSetkych dostupnych nastrojov. Ukazali si priklady a odporucéané nastroje.

Dobre pripravena case study umoznuje na redlnych prikladoch demonstrovat,

ako svojim zdkaznikom pomahat uskutocriovat stanovené ciele. Potencialnych zakaznikov potom
vdaka nim premenit na skuto¢nych zakaznikov.

Clenovia klubu konstatovali, 7e online (digitalny) marketing je v neustalom procese, preto bude
potrebné inovovat a prispésobovat obsah tematického planu vyucovacieho predmetu digitalny
marketing a tiez, Ze praca pedagdga by sa mala orientovat na samostatny, kreativny pristup k
rieSeniu danych tém, pohotovostou v praktickej oblasti, riesenia problémovych situacii a vyberu
efektivnych rieSeni v procese navrhu, realizacie a vyhodnocovania reklamnych marketingovych
kampani, pricom je potrebné aplikovat aktivizujice metédy vyucovania.

Diskusia a vymena skusenosti:

V tejto Casti pedagdgovia diskutovali o danej téme, opisali svoje skusenosti, identifikovali problémy
a nedostatky. V dalsej casti nasledovala diskusia ¢lenov klubu o tom, aké aktivizujuce metdédy
vyucovania sa vyuziju na vyucovacich hodinach predmetu digitalny marketing. Kazdy ¢len opisal
svoje skusenosti s vyuzivanim aktivizujucich metdd. Uviedol aplikaciou, ktorych stratégii a metdd
dosiahol u Ziakov najlepsie a naopak najhorsie vysledky. Clenovia klubu si vymenili skisenosti ohla-
dom skupinového vyucovania a projektového vyucovania. V zavere diskusie poukdzali na potrebu
najdenia optimalnej miery vyuZivania aktivizujucich metdd vyucovania a ako najvhodnejsie vybrali
heuristiku, diskusiu, projektové vyuéovanie, skupinovu pracu a brainstorming.



https://www.eway-crm.com/sk/podpora-2/pripadove-studie/

13. Zavery a odporucania:
Stretnutie prebiehalo v sulade s rdmcovym programom.
le potrebna metodicka prirucka pre uéitelov s prikladmi tloh pre Ziakov, ako uplatnit postupnost v
pouzivani textov, schém a praktického vyucovania.
Vyucovacie hodiny organizovat tak, aby Ziaci boli aktivnym prvkom vyucovacej hodiny. Aplikovat
stratégie a metddy vyucovania, ktoré umoznia Ziakom byt aktivnymi. Dat priestor Ziakom na pracu v
skupinach, kde sa rozvija ich schopnost kooperovat , akceptovat nazory spoluziakov a argumentovat
v prospech svojho stanoviska. Vytvorit databazu vhodnych udloh a stratégii, ktoré prispeju k rozvoju
digitalnej gramotnosti.
Po vzajomnej dohode v budicnosti vymedzit v akej miere a akym spésobom bude v jednotlivych
témach na hodinach digitdlneho marketingu prebiehat vyuka.

14. Vypracoval (meno, priezvisko) | Ing. Maria Gorikova
15. Datum 09.11.2020
16. Podpis
17. Schvalil (meno, priezvisko) Ing. Eva Liptakova
18. Datum
10.11.2020
19. Podpis
Priloha:

Prezen¢na listina zo stretnutia pedagogického klubu
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