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spravy




11. Manazérske zhrnutie:

Vzdeldvanie ¢lenov klubu v oblasti origindlnych spésobov pribliZzenia uciva na danu tému: ,,Content
Marketing* pri vyuZivani digitalnych technolégii a rozvoja informatického myslenia, ziskavanie
digitalnych zrucnosti a ich implementaciu do vzdelavacieho procesu.

Kratka anotdcia:
- Vymedzenie pojmu content marketing
- VyuiZitie IKT
- Diskusia a vymena skusenosti medzi ¢lenmi klubu — praktické rady a tipy

Klacové slova:
- content marketing
- newsletter
- socialne siete
- infografiky
- podcasty
- e-booky
- appky
- nativny ¢lanok
- report
- webindr
- notifikacie

12. Hlavné body, témy stretnutia, zhrnutie priebehu stretnutia:

Téma stretnutia: Content marketing
Hlavné body:

e Coje to content marketing a ako k nemu pristupovat?
e Preco je content marketing potrebny?
e Zakladny princip content marketingu.

Zhrnutie priebehu stretnutia:

Ulohou stretnutia bolo pochopit, ¢o je content marketing ako marketingovu techniku,
pri ktorej sa vytvara a zdiela hodnotny, relevantny a konzistentny obsah za Uc¢elom zaujat a ziskat si
jasne urcené publikum a to vSetko s cielom dosiahnut taku reakciu zakaznika, ktora prinesie zisk.
Kld¢ovym slovnym spojenim je hodnotny obsah. Ak uz mame vytvorenud content marketing
stratégiu, jej integralnou sucastou by mali byt aj sociadlne siete, kde budeme vytvoreny obsah zdielat.
Prave socialne siete tvoria nezastupitelnu ulohu pri Sireni hodnotného obsahu. Vysvetlili sme si, Ze
ide vlastne o marketingovu stratégiu, pri ktorej znacka vyvolava dopyt a zaujem a potom udrziava
kontakt so spotrebitelmi vytvaranim (alebo zdielanim) obsahu, ktory je hodnotny a uspokojuje
zdujem spotrebitela. Cielom obsahového marketingu je preto oslovit potencialnych zakaznikov.
Samozrejme, nemusia sa vsetci stat skuto¢nymi kupujicimi. Mnohokrat sa stava, Ze prostrednictvom
[udi, ktori takto prichadzaju, mdzeme budovat vztahy, ktoré dalej rozsiruju nas obsah.

Obsahovy marketing nie je iba synonymom pre blogovanie alebo pisanie prispevkov na Facebooku.
Obsahovy marketing je na to, aby pomohol firme rést. To znamena, zZe obsahovy marketing
predstavuje viac ako niekolko ¢lankov na blogu a prispevkov na socialnych sietach.

Content marketing usporiadany do stratégie by mal prispiet k zvyseniu navstevnosti firemnych




webovych stranok, zvyseniu navstevnosti na firemnych strankach socialnych médii, k zvySeniu poctu
odberatelov newslettra a samozrejme, postupne k zvysSeniu predaja. Vdaka obsahovému marketingu
si dokdZzeme vybudovat silné a lojalne publikum. Obsahovy marketing nas neustale nati vytvarat pre
publikum hodnotny obsah. Cim viac ¢ldnkov a prispevkov zverejnime, tym viac klti¢ovych slov
budeme prirodzene pouZivat a tym dokazeme zvysit navstevnost, zlepsi sa tak miera prekliknutia, ¢o
je dobré pre SEO.

Pri tvorbe obsahu ¢lenovia klubu pochopili, Ze pouZivatelom sa musi ponuknut
urcitd hodnota, rozmanitost a mnozstvo, ktoré pontukame. Nestaci len pisat o produkte, namiesto
toho by sa mali vytvarat pribehy, v ktorych budd hlavnymi hrdinami zékaznici.
Ukazali sme si, ako produkt alebo sluzba pozitivne ovplyviiuje ich Zivoty. Rozmanitost obsahu sa
netyka iba spracovavanych tém, ale aj ich poskytovania, to znameng, Ze nestaci zverejriovat iba
textové prispevky, ale je potrebné ich obohatit obrazkami, videami, ¢i zvukovymi materialmi.

Analyza sticasného stavu v implementdcii aktivizujicich metdéd vyucovania:

Clenovia klubu konétatovali, Ze inovativne metddy rozvijaju vzdeldvanie v oblasti
vyuzivania digitalnych technoldgii vo vyu¢ovacom procese i v kazdodennej praxi.

Diskusia a vymena skusenosti:

V tejto Casti pedagdgovia diskutovali o danej téme, zhodli sa na tom, Ze obtiaznost
content marketingu je spdsobena skuto¢nostou, Ze samotny obsah nepredéva ni¢, pretoze neslizi
priamo na tento Ucel, preto tato ¢innost musi byt vnimana zo SirSieho hladiska. Musi sa premysliet,
ako konverzny lievik funguje v pripade takychto obsahov a ako nakoniec vedie k nakupu. Pri pocitani
konverzii, treba brat do Uvahy aj pocet zobrazeni stranky a zdielanie daného obsahu. Zaoberat sa
content marketingom, je v dnesnej dobe nevyhnutné pre rast podnikania.

V dalsej ¢asti nasledovala diskusia ¢lenov klubu o tom, aké inovativne metddy a
digitalne technoldgie sa vyuZiju na vyucovacich hodinach predmetu digitalny marketing. Zhodnotili
aktualny stav implementdcie aktivizujucich metéd vyucovania pri rozvijani pocitacovej gramotnosti,
ktory zavisi aj od prace ucitela a tiez, Ze mnohi zZiaci maju problémy kooperovat so spoluziakmi, ale
nemaju problém ndjst informacie na internete.

13. Zavery a odporucania:

Stretnutie prebiehalo v stlade s rAmcovym programom. Clenovia klubu pochopili, ze
content marketing znamenad neustalu pracu, nejde o jednorazovu prileZitost, tak isto ako to je aj v
pripade ostatnych odvetvi marketingu. To znameng, Ze nie je rieSenim jednorazovo vytvorit
hodnotny obsah vo vaésom mnoZstve a potom ¢akat na vysledky. Vdaka obsahu si dokdzeme
budovat doveru a zvySovat povedomie o znacke. Najmé, ak ukdZzeme svoje odborné znalostia
prezradime zdkaznikom uZitoéné informécie. Ziadny typ obsahu nebude univerzalne fungovat na
kazdého. Preto je nevyhnutné stavit na viaceré formy. Okrem vlastného blogu mézeme hodnotny
obsah $irit aj cez iné interné i externé nastroje, napriklad: socialne siete, infografiky, videa,
podcasty, e-booky, appky, prezentacie, nativny ¢lanok, prieskum, pripadova studia, report,
prezentacia, obrazok s textami, kviz, video, ASMR video, webinar, email newsletter, notifikacie, atd.

Vyucovacie hodiny organizovat tak, aby Ziaci boli aktivnym prvkom vyucovacej hodiny
Zabezpedit Ziakom moznosti ziskat potrebné digitalne zruénosti a skisenosti nevyhnutné pre
vyvijajuce sa spolocenské a pracovné prostredie 21. storocia.




14. Vypracoval (meno, priezvisko) | Ing. Maria Gorikova
15. Datum 5.11.2021

16. Podpis

17. Schvalil (meno, priezvisko) Ing. Eva Liptakova
18. Datum

19. Podpis

Priloha: Fotodokumentacia s online stretnutia pedagogického klubu
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1. Prioritnd os Vzdelavanie

2. Specificky ciel 1.2.1 Zvysit kvalitu odborného vzdelavania
a pripravy reflektujtic potreby trhu prace

3. Prijimatel Stredna priemyselna Skola stavebna a geodeticka

v Kosiciach, Lermontovova 1, 04001 Kosice -
mestska ¢ast’ Staré Mesto

4. Nazov projektu Digitalni stavbari a geodeti

5. Kod projektu ITMS2014+ 312011AKZ2

6. Nazov pedagogického klubu Online marketing

7. Datum stretnutia pedagogického klubu 25.11.2021

8. Miesto stretnutia pedagogického klubu Stredna priemyselna skola stavebnd a
geodeticka v Kosiciach, Lermontovova 1, 04001
KoSice - mestska Cast Staré Mesto

. Meno koordinatora pedagogického klubu | Ing. Maria Gorikova
10. Odkaz na webové sidlo zverejnene;j http://www.stavke.sk/?page_id=3913

spravy

e ManazZérske zhrnutie:
Vzdelavanie c¢lenov klubu v oblasti originalnych sposobov pribliZzenia uciva na dand tému
» Vytvorenie content stratégie® pri vyuzivani digitalnych technoldgii, ziskavanie digitalnych zru€nosti
a ich implementdaciu do vzdeldvacieho procesu.

Kratka anotacia:

e Vymedzenie pojmov stratégie a metddy vo vyucovacom procese

e Analyza v sucasnosti implementovanych stratégii a metdd vo vyucovani
Vyuzitie IKT
Diskusia a vymena skusenosti medzi ¢lenmi klubu — praktické rady a tipy

Krucové slova:

e KPIs

o feedback
e SEMrush

e newslleteri

followeri




o Hlavné body, témy stretnutia, zhrnutie priebehu stretnutia:

Téma stretnutia: Content Marketing II.
Hlavné body:

e Ako vytvorit content (obsahovu) stratégiu.
e Ako vytvorit Uspesnu content marketingovu stratégiu
e Preco je dobré mat stratégiu?

Analyza sucasného stavu v implementicii aktivizujicich metéd vyucovania:

- ¢lenovia klubu sa zhodli v tom, Ze aktudlne trendy a tendencie vyvoja digitdlneho marketingu
podnecuju neustaly vyvoj didaktickej techniky a metodoldgie, zhodnotili aktualny stav
implementacie aktivizujucich metdd vyucovania pri rozvijani pocitacovej gramotnosti.

Zhrnutie priebehu stretnutia:

Ulohou stretnutia ¢lenov klubu bolo zamerat sa na content stratégiu, bez ktorej sa na poli
content marketingu daleko nedostaneme. Kazda znacka ma ¢o povedat okolitému svetu. Znacky uz
nepredavaju len produkty, ale st nositelmi hodndt. Predtym, ako zacneme planovat, je potrebné si
ujasnit ciele. Pom6zZe nam to lahsie sa sustredit na to, ¢o je pre stratégiu najlepsie. Definovanie
poslania zase pomdze zamerat sa na doleZité veci pri tvorbe obsahu. Poslanie zahffia to, ¢o
prostrednictvom stratégie dosiahne publikum. Ciele zase pomahaju $pecifikovat to, ¢o za to ziska
firma t.j. vySsi predaj, zvySenie navstevnosti, vytvorenie vplyvu a vytvorenie autority, znizenie
nakladov na marketing, zvysenie prijmov, posilnenie SEO. Najlepsi spdsob, ako dosiahnut stanovené
ciele, je vytvorit ich tak, aby boli $pecifické a meratelné. To znamena nastavit KPIs pre stratégiu, ¢o
sme si aj prakticky ukazali. Je d6lezité zbierat demografické Udaje od navstevnikov, odberatelov
newsletterov a followerov na socidlnych sietach. Zdrojom pozadovanych informacii je feedback od
sucasnych zakaznikov. Pomdze zistit, aké su ich najdolezitejsie potreby, ako vnimaju obsah, ktory
aktualne tvorime. Nastrojom pre tieto Ucely je napriklad SEMrush. S jeho pomocou mbzeme zistit,
ktoré Casti obsahu su natolko efektivne, ze ich nemusite menit, pripadne ktoré potrebuji uréité
vylep3enie alebo update.

Presli sme si spolu , ako by taka content marketingova stratégia mala vyzerat, aby priniesla
oCakavané vysledky. Obsahova stratégia sa najcastejSie vyuZiva na vybudovanie publika a na
dosiahnutie vysledkov, akymi st zvySenie prijmov, znizenie nakladov alebo ziskanie novych
zédkaznikov. Spravne zvolenda content marketingova stratégia méze pomaéct efektivnejsie pouzivat
content marketingové taktiky a socidlne siete, lahsie zvladat vyzvy jednotlivych aspektov
obsahového marketingu, odlisit sa od konkurencie, pripravovat a planovat obsah tak, aby sme ziskali
spolahlivé a vynosné zdroje navstevnosti, budovat a zvysSovat lojalitu voci znacke.

Ukazali sme si a vysvetlili na praktickych prikladoch, ako vytvorit Uspesnu content marketingovu
stratégiu. Clenovia klubu konstatovali, Ze vytvorenim stratégie sa véak proces nekonéi. Rovnako
dolezitd je jej implementacia a vyhodnocovanie.

Diskusia a vymena skiisenosti:

V tejto Casti pedagdgovia diskutovali o danej téme, opisali, preco je potrebné vytvorit
obsahovu stratégiu. Ak chceme, aby bola stratégia Uspesnd, potrebujeme mat jasno v tom, kto tvori
cielové publikom, aby sme mu mohli vytvorit obsah ,na mieru”. Konstatovali, Ze je potrebné zbierat
demografické Udaje od aktualnych navstevnikov, odberatelov newsletterov a followerov na
socidlnych sietach. Analytické nastroje, ako st napriklad Google Analytics, ¢i analyzy socidlnych sieti
(napr. Facebook Page Insights) poskytnu udaje, ktoré potrebujeme — vek, pohlavie, vzdelanie,



https://www.semrush.com/sem/
https://www.texto.sk/socialne-siete/
https://analytics.google.com/analytics/web/
https://www.facebook.com/business/learn/facebook-page-insights-basics

prijem, zaujmy a podobne. Ak uz budeme mat potrebné data zozbierané, mézeme si vytvorit
uzivatelské persény. Pri ich tvoreni ndam moze poméct napriklad $abléna, ktord sme pripravili. Prave
vdaka uZivatelskym personam mézeme tvorit relevantnejsi a hodnotnejsi obsah, ktory bude
navstevnikov skutoéne zaujimat.

V dalsej ¢asti nasledovala diskusia ¢lenov klubu o tom, aké aktivizujuce metddy vyucovania sa
Vyuziju na vyucovacich hodinach predmetu digitalny marketing. V zavere diskusie poukazali na
potrebu najdenia optimalnej miery vyuzivania aktivizujucich metdd vyucovania.

11. Zavery a odporucania:

Stretnutie prebiehalo v stlade s rdmcovym programom , Vytvorenie content stratégie.”.
Vyucovacie hodiny je potrebné organizovat tak, aby Ziaci boli aktivnym prvkom vyucovacej hodiny.
Aplikovat stratégie a metddy vyu€ovania, ktoré umoznia Ziakom byt aktivnymi pri vytvarani Uspesnej
stratégie, ktora si vyZzaduje predovsetkym ¢as, organizaciu a kreativitu. Kld¢om k ziskaniu zakaznika
je obsah, ktory ma zaujat. Meranim Uspesnosti jednotlivych postupov a vylepSovanim obsahu sa
udrzi content marketingova stratégia stdle aktualna.

12. Vypracoval (meno, priezvisko) | Ing. Maria Gonkova
13. Déatum 25.11.2021
14, Podpis
15. Schvalil (meno, priezvisko) Ing. Eva Liptédkova
16. Datum
17. Podpis

Priloha:

Fotodokumentacia zo stretnutia online pedagogického klubu



https://www.texto.sk/wp-content/uploads/2018/11/Persona_od_TEXTO_z_lasky.pdf
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