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11. Manazérske zhrnutie:

Vzdelavanie ¢lenov klubu v oblasti origindlnych spdsobov priblizenia uciva na dand tému pri
vyuzivani digitalnych technolégii a rozvoja informatického myslenia, ziskavanie digitdlnych zru¢nosti
a ich implementdaciu do vzdeldvacieho procesu.

Kratka anotacia:
- Nastavenie firemnej identity
- Prieskum trhu a konkurencie v rdmci externych faktorov
- Vyutzitie IKT- tvorba brand booku, bitmanova grafika
- Diskusia a vymena skidsenosti medzi ¢lenmi klubu — praktické rady a tipy

Klacové slova:
- naming (brand)
- aktivizujuce metddy prieskumu trhu
- heuristika
- kreativny brainstorming
- brand book
- vizualna identita loga

12. Hlavné body, témy stretnutia, zhrnutie priebehu stretnutia:

Témy stretnutia: Brand a logo

Hlavné body:

Co je to brand a preco je branding pre firmy doélezity?
Budovanie brandu v digitdlnom prostredi
Psycholdgia budovania znacky

Ako dokaze znacka ovplyvnit ndkupné spravanie
Heuristiky, mentalne skratky a vnimanie znaciek
Kolektivna psycholégia — vplyv kultury brand
Tipy ako vybudovat Uspesny brand

Logo ako symbol firmy

Vizualna identita loga

e Vyznam loga — kltcové faktory

e Aktualne trendy v logodizajne

Zhrnutie priebehu stretnutia:

Ulohou stretnutia bolo pochopit, ¢o je brand, logo vs brand fiktivnej firmy. Vytvorit

dokonaly nadzov pre brand, je dblezité, aby sme sa o danej firme dozvedeli ¢o najviac. Kazdy ¢len
vyrozpraval pribeh svojej fiktivnej firmy, na ¢o sa zamera a preco. Vymysliet dobry nazov vyZzaduje
najskor urobit dokladny prieskum konkurencie v danom segmente, ¢o sa aj ¢lenovia klubu so svojou
pocitacovou gramotnostou — napr. surfovanie po internete snazili vykonat, aby brand ich fiktivnej
firmy bol originalny, funkény, vystizny, kreativny, zvuény, zapamatatelny, aby sa dal pouZit vo
viacerych jazykoch. Potom nasledoval kreativny brainstorming na zdklade moznosti tvorby nazvu




znacky so zretelom na poutzitie ndzvu na roznych platformach a dostupnost vhodnej

prislusnej domény. Firma potrebuje tiez logo, symbol, ktory vyjadruje to, kym firma je, ¢o robi a ¢o
chce, aby si potencialni zakaznici okamzite pri brande vybavili prave tuto fiktivnu firmu. Takze skor
nez si €lenovia klubu vytvorili dizajn loga bitmanovou grafikou, vytvorili si stratégiu, ktorej sa drzali,
napriklad aj kvoli dobrej adaptabilite pri roznych pouzitiach — aby bolo logo dobre pouzitelné aj na
webe, na socialnych sietach, na letaku, brozure, vizitke ¢i obale produktu.

Analyza stcasného stavu v implementdcii aktivizujucich metdd vyucovania:

Clenovia klubu konétatovali, Ze inovativne napady rozvijaju vzdelavanie v oblasti vyuZivania
digitalnych technolégii vo vyucovacom procese i v kazdodennej praxi.

Diskusia a vymena skdsenosti:

V tejto Casti pedagdgovia diskutovali o danej téme, zhodli sa na tom, Ze prvym nacrtom loga
predchdadza dokladny prieskum, nastudovanie problematiky a konkurencie a predovsetkym detailné
zozndmenie sa s firemnou znackou. Iba platenou reklamou sa nevybuduje znacka, komunikaciou
vylu¢ne na Facebooku zasa dostatocne sa nepodpori predaj. Vysledky prichadzaju pri spravnej
kombinacii marketingovych aktivit, ¢i uz je to vylepsenie webu, SEO, PPC reklama, putavé video
alebo prezentacia znacky na socialnych sietach.

V dalsej ¢asti nasledovala diskusia ¢lenov klubu o tom, aké inovativhe metddy a digitalne
technoldgie sa vyuZziju na vyucovacich hodinach predmetu digitalny marketing. Zhodnotili aktualny
stav implementacie aktivizujicich metdd vyucovania pri rozvijani pocitacovej gramotnosti, ktory
zavisi aj od prace ucitela a tiez, Ze mnohi Ziaci maju problémy pracovat v skupine a kooperovat so
spoluZiakmi, ale nemajua problém najst informacie na internete.

13. Zavery a odporucania:
Stretnutie prebiehalo v stlade s rdamcovym programom. Clenovia klubu boli uvedeni do sveta navrhu
originalneho a vystizného nazvu a dobrého loga, ktoré ma vzbudzovat déveru a spéjat sa s danou
znackou. Odporucam sa venovat prieskumu trhu v navrhovanych segmentoch a konkurencie v praxi
pre dosiahnutie Zelaného vzhladu loga fiktivne] firmy.
Vyucovacie hodiny organizovat tak, aby Ziaci boli aktivnym prvkom vyucéovacej hodiny. Aplikovat
stratégie a metddy vyuéovania, ktoré umoznia Zziakom byt aktivnymi. Dat priestor Ziakom na pracu v
skupinach, kde sa rozvija ich schopnost kooperovat , akceptovat nazory spoluziakov a argumentovat
v prospech svojho stanoviska. Zabezpedit Ziakom mozZnosti ziskat potrebné digitalne zru¢nosti
a skdsenosti nevyhnutné pre vyvijajuce sa spolocenské a pracovné prostredie 21. storocia.

14. Vypracoval (meno, priezvisko) | Ing. Mdria Gorikova
15. Datum 28.12.2020

16. Podpis

17. Schvalil (meno, priezvisko) Ing. Eva Liptakova
18. Datum 29.12.2020

19. Podpis

Priloha: Prezencna listina zo stretnutia pedagogického klubu
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11. Manazérske zhrnutie:

Vzdelavanie ¢lenov klubu vo vytvarani a vyuZivani inovativnych metodik, nastrojov a pomocok
s cielom rozvoja kritického a kreativneho myslenia Ziakov a Studentov pri praci s digitalnymi
technoldgiami.

Kratka anotacia:

- Faktory zohladnujuce vytvorenie Uspesnej znacky
- VyutZitie IKT- tvorba znacky webového obsahu
- Diskusia a vymena skidsenosti medzi ¢lenmi klubu — praktické rady a tipy

Klacové slova:
- abstrakcia, deskripcia, asociacia
- personalizacia
- komprimdcia
- marketingovy vyskum
- ochrannd znamka

12. Hlavné body, témy stretnutia, zhrnutie priebehu stretnutia:
Témy stretnutia: Vytvorenie znacky
Hlavné body:

e Tvorba brandovych kampani
Ako merat Uspesnost brandovych kampani

[ ]
o UKASky 2 ingniraci
e MozZnosti vytvarania znacky

Zhrnutie priebehu stretnutia:

Ulohou stretnutia bolo vytvorit origindlny a vystizny nazov fiktivnej firmy ako zéklad Gspe$ného
biznisu. Clenovia klubu sa snaZili vytvorit znacku, ktora by vyznavala hodnoty, viziu a naplifiala
vytycené ciele fiktivnej firmy. Naudili sa ju vytvarat na zaklade absrakcie, deskripcie, asociécie,
personalizacie a komprimadcie s patri¢nou vizualizaciou.

Analyza stcasného stavu v implementdcii aktivizujucich metéd vyucovania:

Praca pedagdga sa orientuje na samostatny, kreativny pristup k moZnostiam, ako sa na tvorbu ndzvu
znacky pozerat, pohotovostou v praktickej oblasti, vyberu efektivnych rieseni v procese navrhu
znacky.

Diskusia a vymena skusenosti:

V tejto Casti pedagdgovia diskutovali o danej téme, zhodli sa na tom, Ze aby brand dostal dusu a aby
mal autenticky charakter, musi sa vybudovat od zakladov a Zze ma byt unikatny, jednoducho




vyslovitelny, zapamatatelny, univerzdlny, dostupny, ochranitelny a s jedine¢nou, unikatnou,
funkénou a oku lahodiacou vizualizaciou.

V dalsej ¢asti nasledovala diskusia ¢lenov klubu o aplikovatelnosti ziskanych poznatkov do
vyucovacieho procesu.

13. Zavery a odporucania:
Stretnutie prebiehalo v stlade s rdamcovym programom. Clenovia klubu boli uvedeni do sveta tvorby
brandovych kampani a vytvarania znacky fiktivnej firmy s vyuZitim digitalnych technolégii.
Vyucovacie hodiny viest tak, aby Ziaci rozvijali logické a abstraktné myslenie, aby Géinne
spolupracovali v time pri posudzovani a aktivnom rieSeni problémovych situdcii, kreativnej tvorby
vlastnych medidlnych obsahov.

14. Vypracoval (meno, priezvisko) | Ing. Maria Gorikova
15. Datum 29.12.2020
16. Podpis
17. Schvalil (meno, priezvisko) Ing. Eva Liptakova
18. Datum 30.12.2020
19. Podpis

Priloha:

Prezenéna listina zo stretnutia pedagogického klubu
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