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spravy




- Manazérske zhrnutie:

Vzdelavanie ¢lenov klubu vo vytvarani a vyuZivani inovativnych metodik, nastrojov a pomdcok
s cielom rozvoja kritického a kreativneho myslenia Ziakov a Studentov pri praci s digitalnymi
technoldgiami.

Kratka anotdcia:
- Uvod do Content Marketing III.
- Vyuzitie IKT- tvorba znacky webového obsahu
- Diskusia a vymena skusenosti medzi ¢lenmi klubu — praktické rady a tipy

Klacové slova:
- Content
- SOE
- Blog
- long tail
- newsletter
- inbound marketing
- link building

11. Hlavné body, témy stretnutia, zhrnutie priebehu stretnutia:
Témy stretnutia: Content Marketing II1.

Hlavné body:

Content a SEO
Co je firemny blog?

Ako na SEO v blogovych ¢lankoch?

Preco pisat blog?

Zhrnutie priebehu stretnutia:

Ulohou stretnutia bolo vytvorit originalny a vystizny blog, ktory ako zaklad pomdze
vytvorit long tail frazy a zlepsit SEO potencial. Vdaka blogovym ¢lankom mézete lahko vytvarat long
tail frazy - vyhladavania pouZivatelov vyhladavacich nastrojov, ktoré su podrobnejsie ako vseobecné
kld¢ové slova.

V Uvode stretnutia sme si vysvetlili, Ze blog je idedlnym miestom na oslovenie cielového publika
a predvedenie hodnot firemnej znacky. Ak napiSeme dobry ¢lanok s ohfadom na SEO, bude sa
objavovat na prvej strane v Google mozno aj niekolko rokov. Trvaly firemny blog je rieSenim
budovania vztahov so zakaznikmi. Tento komunikaény prostriedok dava prileZitost predstavit
produkt novym jedine¢nym sposobom.

Clenovia klubu sa snazili vytvorit firemny blog (uréili si tému, stanovili ciefovi skupinu, pisali
jednoduchy, zrozumitelny a kreativny text s optimalnou grafikou, s dérazom na gramatiku

a Stylistiku, zvolili spravny nadpis, nasledovala korekcia a publikacia ¢lanku), ktory je velmi




popularnou formou inbound marketingu, ktory zase umozriuje pouzivat nové marketingové riesenia
a je ovela lepsi, nez bannery, sponzorované ¢lanky alebo CPC kampane. Tento typ marketingu je
vynikajucim spésobom, ako propagovat produkty a sluzby. Kazda uspesna firma, by mala pisat
vlastny blog. MdzZe pisat priamo ,,na objednavku” — pre zakaznikov, aby informovala o produkte,
pretoze tym pomdze zakaznikom sa rozhodnut, zvysuje si doveryhodnost, odlisi sa od konkurencie,
buduje tym povedomie o znacke a teda chce zostat v kontakte so zakaznikmi

Citatelia blogov potom budu pisat komentdre, budi sa pytat a budu reagovat na konanie
spolocnosti. Ide o perfektnd obojsmernu komunikaciu a ak firma vyuzZije niektoré z navrhov
zakaznikov, mdze nielen skontrolovat reakciu potencidlneho zédkaznika, ale moze tak ziskat aj urcité
vedomosti o svojej spoloc¢nosti z jedinec¢ného uhla pohladu a vylepsit podnikanie pocdvanim potrieb
zédkaznikov. Cielova skupina méze okrem toho lepsie spoznat spolocnost, ¢o vedie k zlepSeniu
predaja. Zakaznik je ovela viac motivovany vybrat si produkt spoloc¢nosti, ktord pozna.

Analyza sticasného stavu v implementdcii aktivizujicich metdéd vyucovania:

Praca pedagdga sa orientuje na samostatny, kreativny pristup k moznostiam, ako sa na tvorbu blogu
pozerat. Blog je zakladom pre content marketingové kampane, blog je mozné pouzit na link
building, blog pomdze vytvorit long tail frazy a zlepsit SEO potencial.

Diskusia a vymena skusenosti:

V tejto Casti pedagdgovia diskutovali o danej téme, zhodli sa na tom, Ze blogové
¢lanky je najlepsie zdielat na socidlnych sietach. Snazit sa pisat nadc¢asové ¢lanky, ktoré budi mat
dihd Zivotnost, na socialnych sietach ich zdielat aj niekolkokrat za rok ¢i dva. Okrem toho su élanky
skvely spdsob, ako sa zakaznikom pripominat, napriklad cez newsletter. Posielanie pravidelného
newslettra totiz nie je len o moznosti upozornit na nové produkty a aktuélne zlavy, ale hlavne o
vytvarani vztahu so zékaznikom — aj cez zaujimavy a hodnotny obsah.

V dalsej Casti nasledovala diskusia ¢lenov klubu o aplikovatelnosti ziskanych
poznatkov do vyucovacieho procesu.

12. Zavery a odporucania:

Stretnutie prebiehalo v sulade s rdmcovym programom ,,Content a SEO, preco je
dobré pisat’ blog. Clenovia klubu boli uvedeni do sveta tvorby blogu, ktory je idedlnym miestom
na oslovenie cielového publika a predvedenie hodnot firemnej znacky. Pochopili, Ze dobre napisany
blog nie je len zdrojom informacii, mdze pomdoct zakaznikovi pri rozhodovani, ale zaroven ho aj
presvedcit, aby vyuzil pondkané sluzby, pripadne produkt, spdsobom, ktory sa vyrazne lisi
od Standardnej reklamy a Ze blog poskytuje zdkaznikom vedomosti a ponuka rieSenia problémov.
Vyucovacie hodiny viest tak, aby Ziaci rozvijali logické a abstraktné myslenie, aby ucinne
spolupracovali v time pri posudzovani a aktivnom rieSeni problémovych situacii, kreativnej tvorby
vlastnych blogov. Dobre napisany ¢lanok podporeny dobrou propagéaciou méze prildkat novych
zakaznikov. Clanky na blogu sa okrem toho mozu pouzit na vybudovanie zédkaznickej zakladne.
Inpirativny a jedinecny text je mozné vyuzit na okorenenie standardnych marketingovych aktivit,
ako je newsletter alebo prispievanie na socialnych médiach. Blog méze poskytnut zdkaznikom nieco
viac, nez len jednoduché informécie tykajlce sa produktu — mdze im napriklad ukazat zaujimavy
novy sposob vyuzivania sluzby.




13. Vypracoval (meno, priezvisko) | Ing. Maria Gorikova
14. Datum 03.12.2021
15. Podpis
16. Schvalil (meno, priezvisko) Ing. Eva Liptakova
17. Datum
18. Podpis

Priloha:

Fotodokumentécia zo stretnutia pedagogického klubu
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11. Manazérske zhrnutie:

Vzdelavanie ¢lenov klubu s ciel'om zdiel’ania sktisenosti a formovanie aktivnych zru¢nosti v oblasti
spracovania informacii ziskanych z digitalnych zdrojov.

Kratka anotacia:

- Copywriting
- Vyuzitie IKT- socialne siete

- Diskusia a vymena skusenosti medzi ¢lenmi klubu — praktické rady a tipy

Krucové slova:
- copywriter
- copywriting
- punchline
- emoji
- emotikon
- newsletter
- hashtagy

. Hlavné body, témy stretnutia, zhrnutie priebehu stretnutia:

Témy stretnutia: Copywriting - ako pisat’ putavé titulky, texty do reklam a newslettrov.




Hlavné body:

Zaklady copywritingu

Aky je rozdiel medzi copywritingom a content marketingom?
Ako rozpoznat’ kvalitny copywriting?

Ako pisat’ putavé titulky.

Texty do rekldm a newslettrov.

Zhrnutie priebehu stretnutia:

Ulohou stretnutia bolo oboznamit sa o copwritingu a ukazat si postupy, navody a
aplikacie, ktoré pomozu s pisanim pre online a s vytvaranim dobrého obsahu. Zamerali sme sa na
to, Co je to copywriting, kde vSade sa copywriting vyuZiva, kto sa venuje copywritingu, rozdiel medzi
copywritingom a content marketingom, aky je dobry copywriting, ako pisat putavé titulky na blog
a istagramu, ¢o pisat do predmetu newslettra a ako si poradit s jeho formou a ako pisat reklamné
texty na Facebooku.

V skratke copywriting je pisanie reklamnych a marketingovych textov, ktoré
predavaju. Copywriting je jeden zo zédkladnych elementov efektivneho marketingu. Je to akt
propagacie produktu, biznisu, osoby ¢i napadu, ktorého ciefom je, aby citatel urobil urcitu konkrétnu
akciu, napriklad aby nakupil v eshope, prihlasil sa do newsletteru a podobne.

Copywriteri vytvaraju texty na webstrankach, newslettroch, na reklamnych brozurach, katalégoch
atd. Clovek, ktory vytvéra takéto texty, je copywriter. Jeho ciefom je vytvarat obsah, ktory predava.
Vo vSeobecnosti sa najviac zameriavaju na spravnu gramatickd a Stylistickd stranku textu. Uvedomili
sme si, Ze dobry copywriting vSak nie je len o gramatike ale aj o Stylistike. Ma za ulohu, aby Citatel
uskutocnil konkrétnu akciu. Su to texty na predajnych strankach, reklama, blogy s CTA —call to
action, teda vyzvou k urcitej akcii, ktord ma cCitatel urobit. Dobry copywriting rozprava pribeh, vie,
kde sa nachadza bodka (vety by mali byt kratke, struéné a vystizné), pozna svoju ciefovu skupinu, je
pozitivny (vytvara v Citatelovi pozitivne emdcie a poskytuje mu rieSenie jeho problému), predava.
Copywriter musi chapat, aké problémy riesi jeho Citatel a ma byt schopny ponuknut mu riesenia
spbsobom, kedy predd propagovany produkt. Prave nadpis preddva a prezentuje obsah. Povedali
sme si tipy a rady, ktoré st osvedcéené a m6zu pomdct navstevnosti blogu.

Dobry a jasny titulok je priamou cestou k ¢lanku, je reklama pre obsah, ktorou chceme presved¢it
publikum, Ze v ¢lanku najdu odpovede, ktoré hladaju. PoloZzenim otazky v samotnom nadpise
zvysime Sancu, Ze sa Citatel bude chciet dozvediet aj odpoved a ta by ho mala v ¢lanku aj ¢akat.
Emdcie predavaju. A preto nadpisom slubujicim rychle rieSenia zarucene zaujmeme.

Copywriting a content marketing (obsahovy marketing) sa ¢asto davaju do rovnakého vreca. Napriek
tomu je medzi nimi rozdiel. Content marketing je vytvaranie hodnotného bezplatného obsahu, ktory
pritiahne novych zédkaznikov a premeni ich na stalych zdkaznikov. Su to blogy, podcasty, automatické
e-mailové odpovede. Cesta k Uspesnému blogu je samozrejme dlha a ¢asto narocna, no staci tvorit
zaujimavy content pre uréenu cielovku, dbat na tvorbu putavych nadpisov a Citatelia si k nam skor

¢i neskor najdu cestu. DéleZitou sicastou je aj samotné zdielanie ¢i propagécia ¢lankov na svojich
socialnych sietach, ¢i inych kanaloch. Ak vymyslime k ¢lanku este aj putavy popis v statuse napriklad
na Facebooku, Sanca, Ze si na ¢lanok niekto klikne, sa zvySuje.

V druhej ¢asti sme sa naucili, ako urobit titulky na Instagrame zaujimavymi a patavymi
pre potencidlnych sledovatelov pomocou tychto osvedéenych tipov:
- zachytit pozornost pouzivatelov Instagramu v prvom riadku,
- na prenos emacii pouzivat emodzi,
- dat prestavky medzi riadky,
- zvazit dizku titulkov,
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- nezniet ako robot,

- zahrnut hlasovanie na Instagrame pre lepsie zapojenie,

- podelit sa o svoje osobné pocity,

- napisat o trendovych témach.

Ako dobry titulok sme volili aj formou otazky. T vsak bolo treba formulovat tak, aby na fiu nebolo
mozné odpovedat ,NIE”. Dobry nadpis obsahoval aj sloveso. Prave to mu dodalo eméciu, akciu.
Vyuzili sme slova, ktoré v fudoch vyvolavaju zaujem a emdcie. ISlo predovsetkym o pridavné mena
ako unikatny, jedinecny, aktualny, najnovsi, neuveritelny, overeny.

Vysvetlili sme si, Zze nielen banner, ale aj reklamné texty dokazu ovplyvnit Uspesnost reklamy na
Facebooku. Spravanie uzivatelov Facebooku je rovnaké na mobile i pocitaci - pomerne rychlo
prechadzaju svoj kanal prispevkov a zastavi ich az zaujimavy obrazok, fotka alebo video. Potom az
nasleduje ¢itanie textu prispevkov ¢i reklamy. Osvedcilo sa pouzivat kratke vety popisujuce klucové
oznamenia. Pred pisanim samotného textu sme si ujasnili, o ma byt cielom oznamenia.

Toto odporucanie sa tykalo najc¢astejsie titulku a popisku. V reklamnych textoch existuju
odporucania na pocet znakov priamo od Facebooku - je to 125 znakov pre text, 25 znakov pre nadpis
a 30 znakov pre popisok.

Pri tvorbe reklamy sme si strdZili jej nahlad (skontrolovali sme si ndahlad na r6znych umiestneniach
reklamy aj zariadeniach). Zistili sme, Ze je text useknuty, preto sme ho radsej preformulovali. Hlavnu
myslienku (ciel spominany v prvom bode) sme sa snazili napisat hned' na zaciatok. Vsetky texty sa
drzali jednotného komunikaéného $tylu, ktory vychadzal zidentity znacky. Styl komunikacie
vychadzal z celkového marketingového a komunikaéného konceptu roznymi spdsobmi. Bud sme si
ho vytvorili sami na zéklade vztahov so zékaznikmi, udaval ho samotny produkt/sluzba alebo sme si
tento Styl jednoducho zvolili este predtym, ako sme zacali so zakaznikmi komunikovat. Ciest ako
vytvorit vhodny komunikacny styl je mnoho a ja dobré sa o tom pobavit napr. aj s marketingovou
agenturou. Snazili sme sa v ¢itateloch vzbudit zvedavost a to tym, Ze sme upozornili na konkrétny
bod v ¢lanku.

Analyza su¢asného stavu v implementacii aktivizujucich metod vyucovania:

Motivacia pedagdgov a ziakov pracovat’ s internetovymi vyhl'adava¢mi. Pozornost’
pedagogickym pracovnikom, rozvoju a podpore ich kompetencii, zru¢nosti a sktisenosti s digitalnymi
technologiami.

Diskusia a vymena skiisenosti:

Komunikacia na Facebooku je jednou z klucovych oblasti online marketingovych
aktivit kazdej firmy alebo znacky. Zhodli sme sa na tom, Ze &im kratsi titulok, tym lepsie. Clanky
s titulkom do 50 znakov si zobrazi 4x viac navstevnikov a zdiela ich 3x viac navstevnikov ako titulky,
ktoré maju viac ako 50 znakov. Pri Citani titulov sa fudia sprdvaju podobne, ako pri ¢itani celych
textov. Obsah len ,prebehnd o¢ami” a zastavia iba vtedy, ak ich nieco skutoc¢ne zaujme. V dosledku
toho si pri ¢itani titulkov vacésina ludi vSimne len prvé a posledné tri slova. Z toho logicky vyplyva,
Ze najidedlnejsi je titulok dlhy 6 slov. To sa, prirodzene, neda dosiahnut vidy. Ak je titulok dlhsi,
¢lenovia doporucili dat si zalezat na tom, aby boli najddleZitejsie slova na zadiatku a na konci. Dizka
titulku je délezita, o by vSak malo byt prvoradé, je jeho obsah. Kazdé jedno slovo v titulku musi mat
svoj vyznam. Clenovia konstatovali radu, aby v kazdom ¢lanku sa pouzili &isla, pretoze to zvysuje
mieru prekliku. V praxi to tak funguje a zlepsenie je naozaj vyrazné. Podla vysledkov na blogu si
¢lanky s ¢islom v titulku zobrazilo 2x viac navstevnikov a pocet zdielani bol vy$si o 30 %. Zakaznik by
mal po precitani reklamy pochopit, ¢co mu danym oznamenim chceme povedat. Chceme zapojit
zakaznikov do diskusie, priviest ich na blog alebo im predat produkty? Ci uz je to ktorykolvek z
tychto cielov, musime zakaznikom povedat, o maju po prezreti reklamy robit.
Tiez sa diskutovalo o aplikovatelnosti ziskanych poznatkov do vyuéovacieho procesu.



https://visibility.sk/blog/aky-bol-rok-2014-na-nasom-blogu/

12. Zavery a odporucania:

Stretnutie prebiehalo v stlade s rdamcovym programom. Clenovia klubu si vyskusali
priame a uskutocnitelné kroky pri praci ako pisat putavé titulky na blog a Instagramu, ¢o pisat do
predmetu newslettra, ako si poradit s jeho formou a ako pisat reklamné texty na Facebooku. Na
socialnych sietach musime vytvarat dobry obsah a dobré texty. Musi to mat pribeh. Ak sa chceme so
svojimi sledovatelmi neustale stretavat, priddme k svojmu prispevku titulky roznej dizky. Titulky
pisat svoje tak, aby mal ¢itatel pocit, Ze s nimi niekto hovori. Akonahle sledovatel zisti, Ze titulky
zneju ako priatel, ktory im hovori naoko, bude sa s vami chciet zapojit do konverzacie v sekcii
komentarov. Instagram je v porovnani s niektorymi inymi socidlnymi kanalmi pomerne neformalna
platforma. Pouzitie nejakého zmyslu pre humor na preskimanie akejkolvek témy preto neublizi.
Ak do titulkov priddme ankety, mdzZe to viest k tomu, Ze sa viac ludi bude zaujimat o prispevky.
Sledovatelov mézeme poZiadat o ich ndzor na ¢okolvek. Cim viac budeme zdielat svoje osobné
pocity, tym viac sa budd méct sledovatelia k prispevku vyjadrit. Titulok rozhoduje o tom, &i si ludia
na ¢lanok kliknu, alebo nie. Je to prvy kontakt pouzivatela s obsahom. Napriek tomu nikto nechce
precitat popis, ktory znie strojovo. Mal by mat ludsky nadych, aby pritiahol viac sledovatelov.
Rada na zdver:

Testovat, testovat a testovat! Jedine na zaklade dat ziskanych z testovania pri sprave reklam
klientov rozhodujeme, ktoré texty su najefektivnejsSie pre danu cielovd skupinu. Z nich sa potom
mozeme inspirovat pri pisani dalich reklam. Interakcia socialnych médii neméze byt nikdy
alternativou k interakcii s ludmi.

Vyucovacie hodiny viest k formovaniu aktivnych zruénosti v oblasti spracovania informacii ziskanych
z digitalnych zdrojov.

13. Vypracoval (meno, priezvisko) | Ing. Maria Gorikova
14. Datum 16.12.2021
15. Podpis
16. Schvalil (meno, priezvisko) Ing. Eva Liptakova
17. Datum
18. Podpis

Priloha:
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